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Autor: Tomasz Przewoznik

Wykorzystaj moc gadzetu
reklamowego na 100%
| badz pozytywnie promocyjny

W dzisiejszych czasach marketer ma do dyspozycji olbrzymi wachlarz narzedzi, dzieki ktérym
jest w stanie osiagac cele biznesowe zwigzane ze sprzedaza, dystrybucja, poziomem satysfakg;ji
klientéw, budowaniem ich lojalnosci czy ksztattowaniem pozytywnego wizerunku firmy, marki lub
samego produktu. Jednym z tych narzedzi - czesto niedocenianym - jest upominek reklamowy;,
powszechnie nazywany gadzetem. Zdecydowanie moze on stanowi¢ potezna bron w reku

marketera. Pod jednym warunkiem: ze marketer bron te umiejetnie dobierze i wykorzysta.

Z ARTYKULU DOWIESZ SIE M.IN.:

dlaczego gadzet rekla-
mowy ma tak duza site,

jakie kryteria zwigzane
zwyborem gadzetu

powinienes przyjac,

na co zwroci¢ uwage,
aby kampania z wy-

korzystaniem gadzetu
okazata sie sukcesem,

na czym polega wyjat-
kowos¢ projektu Pozy-
tywnie Promocyjni.

laczego zatem gadzet ma takg site? Bo
Dwszyscy jesteSmy ludZmi i mamy ludz-
kie odczucia — bez znaczenia, w jakiej firmie
pracujemy i jakie stanowisko piastujemy. Jako
ludzie po prostu lubimy co$ dostawac. Gadzet
zawsze wzbudza pozytywne emocje.

Zastosowanie znajduja tutaj reguty opisane
przez Roberta Cialdiniego. Zasada wzajemnosci
powoduje, ze gdy otrzymujemy co$ od kogos,
rodzi sie w nas naturalna potrzeba odwzajem-
nienia sie. A jak taka potrzeba przektada sie
na interesy, doskonale wiadomo. Kolejna jest
reguta lubienia. Zawsze bardziej lubimy osoby,
firmy czy marki, od ktérych cos dostajemy. Jak
takie ,lubienie” dziata w biznesie, tez nikomu
nie trzeba ttumaczyc.

Witasciwie dobrany, przemyslany i funkcjo-
nalny upominek reklamowy o wysokiej jakosci
niesie olbrzymia moc przekazu. Niemal wszyst-
kie badania marketingowe pokazuja, ze dla 0séb
podejmujacych decyzje o wyborze konkretnego
upominku reklamowego najwazniejszymi kry-
teriami s3 jego jakos¢ i funkcjonalnos¢. Licza
sie réwniez marka i kraj pochodzenia.

Oczywiscie naduzyciem bytoby stwier-
dzenie, ze cena nie ma znaczenia, chociaz co-
raz czesSciej mowi sie nie o samej cenie, ale
o0 je relacji do jakosci czy tez o tym, w jakim
stopniu odpowiada ona naszym oczekiwaniom

i potrzebom odnoénie do samego produktu.

SKUTECZNY GADZET REKLAMOWY,
CZYLI JAKI?

Upominek reklamowy — aby spetniat swojg
funkcje, czyli wywotywat pozytywne skojarzenia
i budowat wieZ z produktem, marka, firma czy
konkretng osobg — na pewno musi sie cechowac
wysoka jakoscig. Wydaje sie to oczywiste, ale
praktyka pokazuje, Ze czesto takie nie jest. | tutaj

pojawia sie najwieksze niebezpieczenstwo.

& PAMIETAJ

Jezeli produkt okaze sie w odczuciu obdarowane-
go staby pod wzgledem jakosciowym, to efekt, jaki
uzyskasz, bedzie odwrotny do zamierzonego. Gdy
gadzet reklamowy nie zostanie dobrze odebrany
przez klienta, stosunek tej osoby do oferty i samej
firmy réwniez pozostawi wiele do zyczenia. Wpty-
nie to na przyszte kontakty i mozliwosci wspétpracy.
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Oferta ponad 10.000 @y
nojwytsze} jakoscl gadzetéw

wiodaeyeh polskich producentéw U

Kolejna rzecz to funkcjonalnoé¢ gadzetu.
Od wielu lat w rozmowach marketeréw prze-
wija sie pytanie, czy upominek reklamowy
powinien by¢ unikatowy, czy — funkcjonalny.
Idealnie oczywiscie, jezeli moze spetnia¢ oba
kryteria. Jesli jednak nalezatoby wybiera¢, to
mimo wszystko powinien by¢ on funkcjonalny.

& PAMIETA]

Jezeli gadzet jest funkcjonalny, to kontakt z nim trwa
przez dtuzszy czas, a obdarowany przywiazuje sie
do niego i odczuwa w zwiazku z nim pozytywne
emocje. Gadzet, ktérego z kolei nie bedzie on uzy-
wag, spetni swoja funkcje tylko w momencie prze-
kazania. Chwila radosci trwa krétko, a pézniej upo-
minek laduje w szufladzie i na drugi dzief nikt juz
0 nim nie pamieta.

O tym, ze dziatania marketingowe realizo-
wane z uzyciem upominkéw reklamowych sa
skuteczng forma promocji firmy, marki czy pro-
duktu, decyduje wiele czynnikéw. Z jednej stro-
ny prezent ma by¢ po prostu trafiony, wtasciwie
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dobrany do specyfiki klienta, jego firmy i branzy.
Z drugiej — powinien byc¢ to gadzet o wysokiej
jakosci, funkcjonalny i z ciekawa, profesjonalng
grafika. Artykuty spetniajace oba te kryteria
znajdziesz z catg pewnoscig wéréd upominkow
produkowanych przez specjalistéw. Sa to firmy
z know-how, takie, ktére od kilkunastu, a nawet
kilkudziesieciu lat tworza gadzety reklamowe
o znanych markach.

Wazne s3 réwniez sam spos6b przekaza-
nia prezentu, jego opakowanie i wiele innych
aspektéw, ktére finalnie powodujg, ze upominek
reklamowy doskonale sie sprawdzi w wielu ob-
szarach: budowania trwatych relacji z obecnymi
i potencjalnymi klientami firmy, wsparcia dzia-
fan trade'owych czy skutecznej promocji marki
czy produktu. Markowy upominek o wysokiej
jakosci jest w stanie powiedzie¢ bardzo wiele
o firmie i jej ofercie, a tym, co méwi najcze-
éciej, jest: ,Dziekuje... Ze bytes, jestes i bedziesz
znami"”. ©



https://pozytywniepromocyjni.pl/
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JAK WYBRAC ODPOWIEDNI GADZET?
Wielokrotnie zdarzato Ci sie zapewne, ze kam-
panie z wykorzystaniem gadzetéw okazywaty
sie nie do konca skuteczne. Powodami mogty
by¢ niska jakos¢ i niefunkcjonalnos¢ produktu
albo wybér gadzetu juz ,oklepanego” na rynku,
ktory w niczym sie nie wyrdzniat sposérod ty-
siecy podobnych. Wielu marketeréw po takich
doswiadczeniach postanowito zmieni¢ swoje
podejécie do wyboru gadzetow.

Pojawit sie tu jednak kolejny problem.
Poszukiwania gadzetéw o wysokiej jakosci,
produkowanych przez specjalistow, wymaga-
ty przegladania dziesigtek katalogéw czy stron
internetowych takich firm. Uciekato mnéstwo —
tak cennego dla marketera — czasu.

Te problemy zdaje sie rozwigzywac pro-
jekt Pozytywnie Promocyjni. Po raz pierwszy
w historii branzy upominkéw reklamowych
kilkunastu najwazniejszych producentéw i im-
porteréw markowych gadzetéw reklamowych

RAMKA

5 rzeczy, na ktdre warto zwrdci¢ uwage, aby Twoja
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stworzyto wspdélng koncepcje. W jej ramach
wszystkie ich produkty - kilkanascie tysie-
cy markowych upominkéw zgrupowanych
w 12 najwazniejszych kategoriach (dtugopisy,
ceramika, stodycze reklamowe, odziez i czapki,
elektronika reklamowa, torby i opakowania,
odblaski reklamowe i akcesoria samochodowe,
notesy i kalendarze) — znalazty sie w jednym
miejscu. Marketer ma do dyspozycji katalog
(w wersjach drukowanej, elektronicznej i on-
line) oraz platforme internetowa. Znajdzie tam
oferte tych wszystkich wyjatkowych produ-
centéw. Moze teraz w tatwy i szybki sposob
wybrac gadzet, ktory z catg pewnoscig spetni
oczekiwania jego klientéw. @

Wiecej informacji

www.pozytywniepromocyjni.pl.

kampania z wykorzystaniem gadzetu reklamowego

okazata sie sukcesem

produktem. Wrecz przeciwnie.

1. Jakos¢. Gadzety o kiepskiej jakosci na pewno nie zbudujg wiezi klienta z Twoja firma, marka czy

2. Funkcjonalnos$é. Niefunkcjonalny gadzet zadziata tylko w momencie jego przekazania. Jezeli nie
bedzie do niczego stuzyt, jego cykl zycia u klienta potrwa kilka dni, a moze godzin.

3. Specjalizacja. Preferuj artykuty firm, ktére sg wieloletnimi specjalistami w produkgji konkretnych
gadzetéw. Zyskasz gwarancje jakosci, funkcjonalnosci i sprawnej obstugi.

4. Personalizacja. Zadbaj o wyjatkowe zdobienie gadzetu. Wykorzystaj mnogos¢ technik znakowania
dostepnych u najlepszych dostawcéw i stwérz na gadzecie wyjatkowa kreacje graficzna.

5. Zaskoczenie. Warto tak zaplanowa¢ kampanie, aby klient nie traktowat gadzetu jako czegos, co

mu sie po prostu nalezy. Efekt, jaki chcesz uzyskac, bedzie wiekszy dzieki elementowi zaskoczenia.
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Tomasz Przewoznik

wieloletni praktyk w zakresie zarzadza-
nia sprzedaza i marketingiem; kieruje
projektem Pozytywnie Promocyjni
(www.pozytywniepromocyjni.pl)
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Klientow i Partherow w Biznesie

lestawy upominkowe z ulubionymi  polskimi
stodyczami marek: Goplana, Solidarnos¢, Jezyki,
Grzeski i inne.

. . >
e ——— >
o ——_ -

B

apitaj o of u/o/e/ flrmy

K3 goplanadiabiznesu@colian.com {7 510 164 057

Odwiedz nasze sklepy firmowe:

Lublin | GH Olimp IV, lokal 407, al. Spotdzielczosci Pracy 32| tel.: +48 691 387 134
| ul. Lubartowska 62 | tel.: +48 693 645 102
| ul. Krakowskie Przedmiescie 58 | tel.: +48 693 838 944

Kalisz | ul. Majkowska 32 |tel. 514 603 911

Manufaktura Goplana sp. z 0.0.| Poznan| ul. sw. Wawrzynca 11| tel. +48 510 164 057


mailto:goplanadlabiznesu%40colian.com?subject=

Anna Roszczak
Wiceprezes Polskiej Izby Artykutéw Promocyjnych, prezes zarzadu firmy

Asgard sp.z 0.0. — czotowego importera upominkéw reklamowych na
rynki polski i europejski.

‘ WRZESIEN-PAZDZIERNIK 2019

Anna Roszczak
(PIAP):
Kiedys
wystarczyt
dtugopis

Z logo, dzis
sle emocje

1ICZa

— To odbiorcy dyktujg nam, jakie gadzety
powinnismy wybiera¢ do naszych kampanii.
A wiec na to, jak bedzie wygladat rynek
upominkow reklamowych w kolejnych latach,
wptyna wytacznie potrzeby i zainteresowania
konsumentow oraz panujaca wsréd nich moda
— o trendach na rynku artykutow promocyjnych
opowiada Anna Roszczak, wiceprezes Polskiej
Izby Artykutow Promocyjnych i prezes zarzadu
firmy Asgard.

Jakie upominki reklamowe sa wedtug statystyk PIAP
najpopularniejsze w 2019 r.?

Anna Roszczak: Z obserwacji rynku, jak réwniez z danych od naszych
cztonkéw wynika, ze duzym zainteresowaniem cieszyty sie do tej pory
produkty ekologiczne. Ten trend obserwujemy takze wsrdd wystaw-
cow na branzowych imprezach targowych. Niezmiernie nas to cieszy
i z satysfakcja przygladamy sie zmianom zachodzacym na rynku upo-

minkow reklamowych.



DODATEK

Jak zmieniaja sie trendy na rynku artykutéw pro-
mocyjnych?

Z upominkami reklamowymi jest jak ze wszystkim innymi produk-
tami funkcjonujgcymi na rynku. Moda sie zmienia, zainteresowania

ludzi sie zmieniaja. Marki musza reagowac na te trendy bardzo

dynamicznie. Gadzety, ktére jeszcze kilka lat temu wykorzystywano

w kampaniach zduzym powodzeniem, dzi$ okazujg sie nieskuteczne.
Kiedy$ wystarczyt dtugopis zlogo, dzis liczg sie emocje, jakie gadzet
wywota. Spoteczenstwo coraz bardziej angazuje sie w tematy

ekologiczne, dlatego do wyboru mamy coraz wiecej gadzetow wy-
konanych z materiatéw z recyklingu. To odbiorcy dyktujg nam, jakie

gadzety powinnisémy wybiera¢ do naszych kampanii. A wiec na to,
jak bedzie wygladat rynek upominkéw reklamowych w kolejnych

latach, wptyna wytacznie potrzeby i zainteresowania konsumentéw

oraz panujaca wsérdéd nich moda.

Jakie czynniki najmocniej wptywaja na decyzje
o wyborze gadzetéw i jak sie one zmieniaja? Jakie
s3 obecnie tendencje w wyborze upominkéw rekla-
mowych w polskich dziatach marketingu?

Na rynku gadzetéw reklamowych obserwujemy pozytywne zmiany.
Dziaty marketingu oraz agencje reklamowe, ktére z nimi wspot-

pracuja, stajg sie ekspertami, wybierajg swiadomie i doskonale

ANNA ROSZCZAK (PIAP): KIEDYS WYSTARCZYt D£UGOPIS Z LOGO, DZIS LICZA SIE EMOCJE
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zdajg sobie sprawe, ze upominek bedzie swoista wizytowka firmy.
Przeciez nikt nie chce, zeby jego marka kojarzyta sie z tandeta —
wrecz przeciwnie, dlatego tez wybierany gadzet musi sie charak-
teryzowac wysoka jakoscig. Kazdy z dostawcow gadzetow oferuje
dzi$ wypozyczanie wzoréw produktow, aby klient mogt sam je
przetestowac i podja¢ przemyslang decyzje. Czasy kupowania kota
w worku zdecydowanie s3 juz za nami. Oczywiscie nie mozemy
zapominag, ze cena ma jeszcze ciggle duze znaczenie — budzety
marketingowe firm nie s3 przeciez nieograniczone. Dzi$ jednak
najwazniejsza jest jakos¢ — lepiej wybra¢ mniej gadzetow lepszej
jakosci niz wiecej znacznie stabszych.

Czy i jak zmienia sie rola gadzetéw i upominkéw
w marketingu oraz PR?

Gadzety w promocji firmy przez lata traktowano troche po maco-
szemu.Jednak te stabej jakosci, rozdawane masowo i bez zadnego
kontekstu okazaty sie mato efektywne. Dzis obserwujemy — co
PIAP potwierdzit wynikami badan — ze klienci doceniaja i chetnie
przyjmuja upominki reklamowe, ktére s3 dla nich praktyczne
i w jakis sposob sie wyrézniajg. Budowanie relacji emocjonalnej
z klientem za pomoca gadzetow to Sciezka wybierana przez dziaty
marketingu coraz czesciej. Dzigki temu mozna sie zapisa¢ w gto-
wach konsumentéw jako marka, ktéra o nich dba, reaguje na ich

potrzeby i chce im dostarcza€ pozytywnych emacji.

Mnogos¢ artykutéow promocyjnych dostepnych na
rynku sprawia, Ze coraz trudniej dokona¢ wyboru. 0d
czego zacza¢ poszukiwania gadzetu reklamowego
lub upominku biznesowego?

Wybér okaze sie zdecydowanie fatwiejszy, jesli bedziemy wiedziec,
czego szukamy. Najpierw musimy doktadnie okreslic, jakie gadzety
reklamowe wykorzystamy w kampanii. To zdecydowanie zawezi
nam pole poszukiwan. Nastepnie zastanéwmy sie, w jaki spos6b
bedziemy chcieli umiesci¢ na produkcie nasze logo. Czy oprocz niego
pojawi sie jeszcze jakis slogan, moze dane kontaktowe? Wiekszosc
produktéw ma ograniczone pole, ktére mozna wykorzystac na
znakowanie. Ich selekcja rowniez utatwi podjecie decyzji. Pozostaje
wybdér dostawcy. Jak wspominatam, dzis wiekszos¢ dostawcow
oferuje wypozyczanie wzoréw. Zachecam do korzystania z tej
opg¢ji, poniewaz pozwala ona nie tylko zaoszczedzic czas, lecz takze

zweryfikowad, czy dany gadzet spetnia zatozenia naszej kampanii.

Lepiej postawi¢ na funkcjonalnos¢ czy na kreatyw-
nosc i oryginalnos¢?

Zdecydowanie na wszystkie te trzy cechy razem! Badania PIAP m.in.
pokazaty, ze oczekiwania klientow co do gadzetow wykorzysty-©
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¢ Rola upominkéw reklamowych
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Imprezy
masowe

Podziekowania

Uroczystosci
(Swieta,
jubileusze)

Spontaniczne

Targi,
konferencje

»

» Eventy: spofeczne,
tematyczne, poli-
tyczne

Koncerty

Imprezy sportowe

Przedtuzenie
umowy

Polecenie
Podpisanie umowy
Za catoroczng
wspotprace

Urodziny
Jubileusze (firmy,
pracownikéw)
Swieta
Uroczystosci oko-
licznoSciowe

Przy zakupie

Na ulicy, na waka-
gjach

W centrach handlo-
wych

Akcje promocyjne
Wizyty przedsta-
wiciela

Konkursy

Konferencje
Szkolenia
Targi

Kreowanie okre-

Slonego wizerunku

marki

2. Przypominanie
klientom nazwy
firmy

Budowanie relacji
z klientami

Podtrzymywanie
i budowanie relagji
z klientami

Moga wzbudzac
zainteresowanie

i budowac swiadomos¢

marki

S3 okazja do zdo-
bycia informagji
0 marce lub firmie

Tworza wizerunek marki, ktéra rozumie potrzeby swoich klientéw. Ofe-
rowanie upominku w sytuacji, ktéra sama w sobie wywotuje pozytywne
emocje, stwarza okazje do budowania pozytywnych skojarzern z marka.
Upominki przy tych okazjach powinny by¢: drobne (muszg wystarczy¢
dla duzej grupy odbiorcéw), przydatne w danej chwili, przykuwac uwage,
$mieszy¢, by¢ poreczne, tatwe w przechowywaniu (np.émieszne czapeczki,
opaski sportowe, frotki dla biegaczy itp.).

Upominkom z okazji podziekowan czesto towarzyszy element zasko-
czenia.

Odbiorcy doceniaja sama cheé¢ podziekowania. Podarunek
w tych sytuacjach powinien podkreslaé wdzigcznos¢é wreczajacego
i dawa¢ obdarowywanemu poczucie bycia docenionym.

Upominki przy tych okazjach powinny by¢: estetyczne, wyzszej jakosci,
z bardziej dyskretnym logo, aby mogty petni¢ swoja funkcje (np.: portfele,
alkohole, kalendarze ksigzkowe wysokiej jakosci, albumy branzowe; w sy-
tuacji podziekowania za roczng wspétprace: podgrzewacze do kawy, koce).

To okazje, w ktérych odbiorcy bywaja rozpieszczani i w ktérych spo-
dziewaja sie upominkéw. Swieta ogélnopolskie oraz branzowe sa czesto
wykorzystywane do przypomnienia klientowi o firmie lub marce. To
pretekst do spotkania i podtrzymania kontaktu.

Upominki przy tych okazjach powinny by¢: estetyczne, dobrze wykonane
w zaleznosci od okazji (np. jubileusze), z bardziej dyskretnym logo, aby
mogty petnic¢ swoja funkcje (np.: alkohole, kalendarze ksigzkowe wyso-
kiej jakosci, wyroby skérzane, albumy branzowe, produkty spozywcze
wysokiej jakosci, ktore, ciekawie spersonalizowane dla danej firmy, moga
stanowic idealny upominek wigteczny).

S3 to sytuacje, w ktérych odbiorcy nie spodziewaja sie prezentow,
dlatego duzo tatwiej zwréci¢ wtedy ich uwage na firme lub marke,
wywotaé pozytywnga reakcje.

Upominki przy tych okazjach powinny by¢: funkcjonalne, niezawodne,
dobrej jakosci, uniwersalne, masowe, dla kobiet i mezczyzn, taczace kilka
funkgji w jednym, z unikatowym designem (np. bidony oczyszczajace
wode, magnesy na lodéwke).

S3 to okazje okazje przyciagajace zwykle duze grupy klientéw
i wymagajace masowych upominkéw. Odbiorcy wybierajgcy sie na
wydarzenia tego typu spodziewaja sie upominkéw. Wiekszos¢ zauwaza, ze
s to okazje, przy ktorych firmy zwykle dysponuja najbardziej podstawo-
wa, ograng ofertg gadzetéw, tym bardziej doceniane sa wszelkie préby
zwrécenia na siebie uwagi i wyréznienia firmy na tle konkurentéw.
Upominki przy tych okazjach powinny by¢: przydatne w danej chwili,
funkcjonalne, odwotujace sie do tematu wydarzenia, na ktérym sie
pojawity, ale moga sie réwniez wyrdzniac i tym zwracac¢ uwage od-
biorcéw (oczywiste kategorie produktowe, np. dtugopisy czy zeszyty,
ale oferujgce dodatkowe funkcje, np. dtugopisy z gumka do telefonu,
wskazniki elektroniczne).
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wanych w kampaniach sg wyzsze, niz sie tego spodziewaja firmy.
Co to oznacza? W dzisiejszych czasach, aby sie wyrdzni¢, trzeba
postawi¢ na oryginalnos¢ i funkcjonalnos¢. Takie tez powinny by¢
wyhbierane przez firmy upominki, ktére majg na state wytworzy¢
wiez obiorcy z marka. Jesli konsument otrzyma prezent (bo w tym
kontekscie nalezy rozpatrywaé upominki), ktéry bedzie w jego
opinii uzyteczny, unikatowy i jednoczesnie zaskakujacy, moze-
my mie¢ pewnos¢, ze zachowa go na dtuzej. A co za tym idzie:
zapamieta i doceni marke. Istotna jest jeszcze historia, jaka stoi
za wreczanym upominkiem. Pamietajmy, ze klient zdecydowanie
wyzej oceni otrzymany gadzet, jesli przekazemy mu go w cieka-
wy sposéb. Mozemy dotaczy¢ do niego list czy skomponowac
nieoczywisty zestaw. Pamietajmy przy tym o opakowaniu, ktére

rowniez jest bardzo istotne.

Jak dobrac gadzety do naszej marki? Postawi¢ naich
spojnosc z jej wizerunkiem czy dopasowac je do logo?
Upominek reklamowy powinien by¢ nierozerwalnie zwigzany
z wizerunkiem marki, jaki chcemy kreowac na rynku. Oczywiscie
spojnosc z logo firmy w postaci dopasowania kolorystycznego
jest mile widziana, jednak najbardziej liczy sie przekaz niesiony
przez gadzet wykorzystany w kampanii. Skutecznym rozwigza-
niem bedzie wyboér gadzetéw wpisujacych sie w wartosci, jakie
przedstawia i chce promowac marka, a potem subtelne oznako-
wanie tych gadzetéw logo. To lepszy pomyst niz wybieranie na
site artykutu, ktéry idealnie dopasuje sie kolorystycznie do koloru
firmowego. Kontekst jest najwazniejszy. Zapamietajmy, ze klient
zadowolony z otrzymania prezentu zapamieta firme, nawet jesli
upominek bedzie bardziej lub mniej zielony od koloru zielonego
uzytego jej logo.

0d czego zacza¢ wybieranie upominku dla swoich
odbiorcow?
Wazne s3 odpowiedzi na pytania: ,\W jakim celu?”, Kto?"i ,Gdzie?".

W jakim celu?” - to pytanie jest najwazniejsze, bo kontekstow

I

poza oczywistg promocjg marki moze by¢ wiele. Mozemy chciec
wyrazi¢ wdziecznos¢ za skorzystanie z ustug lub zakup produktu,
mozemy chcie¢ wypromowac marke wérdd zupetnie nowej grupy,
czy tez przekaza¢ upominek w jakich$ wyjatkowych okoliczno-
Sciach lub przy konkretnej okazji. To wiasnie cel, w jakim bedziemy
wreczac prezenty, pomoze nam wybra¢ odpowiednie gadzety.
,Kto?” — to okreslenie, kim i jaka jest nasza grupa odbiorcow.
Musimy ja scharakteryzowac, zeby jak najtrafniej dobrac do niej
gadzety. Pte¢, wiek, zawdéd i zainteresowania — to podstawowe
informacje, jakie musimy mie¢. Poznajmy ludzi, ktérych chcemy

naszymi gadzetami obdarowac, tak zeby sprostacich oczekiwaniom,

ANNA ROSZCZAK (PIAP): KIEDYS WYSTARCZYt DEUGOPIS Z LOGO, DZIS LICZA SIE EMOCJE
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zeby otrzymany od nas gadzet byt przez nich wykorzystywany,
a nasze dziatania promocyjne — docenione.

,Gdzie?” — dobdr odpowiedniego gadzetu musi byc scisle po-
wigzany z miejscem, w ktérym bedziemy chcieli go wreczac. Jesli
promujemy nasza firme w tracie duzej imprezy, nie mozemy
wreczac produktéw mato porecznych, zajmujacych duzo miejsca.
Z badan PIAP wynika rowniez, ze gdy konsument otrzyma gadzet
w miejscu, w ktérym nie spodziewat sie go dostac, doceni go
bardziej, nawet jesli bedzie on niewielki.

Jakie cele sobie postawic?

W dzisiejszych czasach problemem czesto nie jest przyciagniecie
klienta, lecz utrzymanie go przy naszej marce. W tym witasnie po-
mocne okazuja sie kampanie z uzyciem upominkéw reklamowych.
Ich celem powinno by¢ zbudowanie silnej i trwatej relagji firmy
zkonsumentem, tak aby nie czut on potrzeby szukania produktow
czy ustug marek konkurencyjnych.

Jak mierzy¢ efektywnos¢?
Do wiasciwej oceny skutecznosci takich dziatan niezbedne jest
ustalenie stanu wizerunku produktu lub marki przed kampania.
Za pomocg tych samych metod okresla sie tez stan wizerunku po
realizacji programu. Mozna skorzystac z badan lojalnosci marki,
sondazy postaw wobec produktu wsréd grupy docelowej oraz
poréwnawczych z grupg, do ktorej nie byta skierowana kampania.
Mozna tez $ledzi¢ opinie 0 marce pojawiajace sie w internecie,
np.w mediach spotecznosciowych. Jesli klient otrzyma od nas ciekawy
i funkcjonalny upominek, chetnie pochwali sie nim na swoim profilu.
Warto jednak pamieta¢, ze efekty dziatan promocyjnych bywaja
odsuniete w czasie, a niektore sg uzyskiwane niezaleznie od kon-

kretnej promocji (to np. efekt marki). Na sprzedaz oddziatuje takze
udziat firmy w rynku i wiele czynnikow z jej otoczenia.

Jakie sa najczestsze btedy popetniane w prowadze-
niu kampanii marketingowych z wykorzystaniem
upominkow?

Btedy, jakie mozna popetni¢, wynikaja z tego, co powiedziatam juz
wczesniej. Upominki Zle dobrane do grupy odbiorcow, takie, ktore
niczym sie nie wyr6zniaja na tle innych, oraz te stabej jakosci moga
zawazy¢ na powodzeniu lub niepowodzeniu przeprowadzanych
kampanii.Jednak nie nalezy zapominag, ze nie popetnia btedow tylko
ten, kto nic nie robi. Wazne jest wyciaganie wnioskow. Jezeli akcja
zuzyciem gadzetéw nie przyniosta spodziewanego efektu, to nalezy
dokfadnie przesledzi¢ wszystkie dziatania, ktore ja poprzedzity. E
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Pomoz pamietac - podaruj drewniany planer

Kazdego dnia miliony ludzi na Swiecie snuja plany i marzenia. Wyznaczaja cele na kolejny dzien,

tydzien, miesigc czy rok. Prébujg nie zapomnie¢ o waznym spotkaniu, telefonie czy e-mailu. Wéréd

nich s3 réwniez Twoi partnerzy biznesowi. Czy mozesz podarowac im lepszy prezent niz planer,

ktéry pomoze pamietaé o wszystkim? A dodatkowo bedzie oryginalny i ekologiczny?

kalendarzami zwykle wigze sie jeden
Zproblem: po tygodniu intensywnych
zapiskéw nastepuje kilkanascie pustych
kartek. Dlatego drewniany planer marki
Plantwear to nie kalendarz. Zostat zapro-
jektowany tak, zeby to uzytkownik mégt
zadecydowag, jakie dni zaplanuje. Daty na
kazdej karcie dziennej uzupetnia sie samo-
dzielnie. Jeden planer moze wiec stuzy¢
przez rok, dwa czy pie¢ — wszystko zalezy
od preferencji wtasciciela.

PRAKTYCZNIE | PORECZNIE

W planerze znajdziesz ponad 220 stron,
awsrdd nich: karty dzienne, miesieczne, na
cele roczne i budzet oraz miejsce na notatki
czy liste kontaktéw. Catoé¢ zostata przemy-
Slanatak,zeby planowanie najwazniejszych
wydarzen byto intuicyjne i przyjemne.

Na kazdej karcie dziennej przewidziano
miejsce na rozpisanie jadtospisu, ocene
dziennej aktywnosci fizycznej, zaplanowa-
nie czasu na rozwdj czy mate przyjemno-
Sci. Mozliwos¢ ,odhaczenia” wykonanych
zadan motywuje do ich szybszej realizacji.
Doceni to kazdy z Twoich zabieganych part-
neréw biznesowych. Dodatkowo poreczny
format planera (ok. 20 cm x 26 cm) po-
zwala mie¢ go zawsze pod reka. A waga?
Niecate 600 g — zaskakujaco niewiele jak na
tak obszerne wnetrze,zamkniete w drew-

nianych okfadkach.

ORYGINALNOSC W DUCHU EKO
Planer marki Plantwear zaskakuje oryginal-

noscig. Zawdziecza to projektowi utrzyma-

nemu w duchu minimalizmu oraz wykorzy-
stanym materiatom. W érodku znajdziesz
gtadki, kremowy papier Munken (z certy-
fikatem FSC). Okfadki? Do wyboru - z na-
turalnego drewna orzechowego lub z tzw.

leopardwood. Catos¢ wykonana w Polsce.

& PAMIETAJ

Wreczenie pracownikom czy kontrahentom
prezentu w postaci planera Plantwear po-
kaze, ze stawiasz na upominki wysokiej ja-
kosci oraz polska produkgje, a ekologia jest
dla Ciebie wazna.

PERSONALIZUJ I DA)
SIE ZAPAMIETAC
Prezent, ktéry nie skoficzy na dnie szufla-

dy biurka, ale bedzie uzytkowany na co

dzien, to najlepsza reklama dla Twojej firmy.
Drewniany planerz Twoim logo na oktadce
oraz dowolng dedykacjg wygrawerowang
najej wewnetrznej stronie pomoze Twoim
kontrahentom zaplanowac czas, a Tobie —
pozosta¢ w ich pamieci. Otrzymasz go
w specjalnie zaprojektowanym kartono-
wym pudetku jako elegancki podarunek,

gotowy do wreczenia. @

W tym roku postaw na oryginalnos¢! Wy-
bierz drewniany planer Plantwear i prze-
konaj sie, ze prezent biznesowy moze by¢
zarazem nieszablonowy i praktyczny. Wie-
cej informacji na stronie www.plantwear.pl

i pod adresem marketing@plantwear.pl.


https://plantwear.pl/

porce‘)ne Dopasowanie
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i rodzaj powierzchni - L

Americano

W/f/ﬂ Promuj swoja firme i rozwigzania
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m
| Excellence Lock

www.maxim.com.pl
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Zielony jest dobry

Wszechobecne ekotrendy zmuszaja (a moze zachecaja) konsumentéw do $wiadomych wyboréw, maja-
cych pozytywny wptyw na srodowisko naturalne. Coraz wiecej os6b Swiadomie wybiera produkty, ktére
kupuje, orazzwraca uwage na ich opakowaniai tworzywa, z jakich s3 one wykonane. Stale rosnie rowniez
liczba konsumentéw, ktérzy chcg chronic przyrode i dlatego wybierajg opakowania wielokrotnego uzytku.
Swiadomi konsumenci korzystaja z toreb wielorazowych, rezygnuja z plastikowych stomek, a kawe na
wynos zamawiajg we wiasnym kubku termicznym - zeby nam i nastepnym pokoleniom zyto sie lepie;j.

ietrudno wywnioskowag, ze obecnie
N najwiekszy popyt dotyczy gadzetow
wpisujacych sie w ekotrendy. Nie wiesz,
co moze by¢ takim gadzetem? Oczywiscie
torba ekologiczna! Torby eko to wspaniate
nosniki reklamy, a dzieki temu, ze sg uzyt-
kowane wielokrotnie, bedzie to reklama
dtugofalowa. Gadzety i upominki rekla-
mowe, ktére wreczasz swoim klientom,
muszg by¢ przede wszystkim funkcjonalne.
Klienci nie beda chcieli korzysta¢ z produk-
tu pozbawionego tej podstawowej cechy
i zduzym prawdopodobieAstwem wyrzucg
go po prostu do kosza. Ekologiczna torba
reklamowa jest natomiast niebywale funk-
cjonalna. Ma niewielkie rozmiary, w zwigz-
ku z czym klient moze ja zapakowac do
torebki lub samochodu i korzystac z niej
zawsze podczas zakupéw, a tym samym
zrezygnowac z toreb foliowych.

EKOTORBA Z NADRUKIEM TO RE-
KLAMA NA DLUGI CZAS

Marketerzy wybierajacy gadzet reklamowy
staraja sie, aby byta to reklama, ktéra bedzie
dociera¢ do klienta mozliwie jak najdtuzej.
W AllIBag zajmujemy sie produkcja ekolo-
gicznych toreb reklamowych - papiero-
wych i materiatowych. Naszym klientom
oferujemy mozliwos¢ odszycia wtasnej
ekotorby w dowolnym rozmiarze, kolorze
i 0 dowolnej gramaturze juz od 100 szt. Wy-

konujemy réwniez nadruki, dzieki czemu

mozemy oznakowac torbe np. logo marki.
Modny ekogadzet z nadrukiem firmowym
z pewnoscig trafi w gusta nawet najbar-
dziej wymagajacych klientéw i mozesz
by¢ pewny, ze dzieki swojej uzytecznosci
bedzie uzytkowany dtugo.

MODNY OBOWIAZEK

W zwiazku z dyrektywa Unii Europejskiej
od 2019 r. supermarkety i sklepy maja
obowigzek pobiera¢ optate recyklingo-
w3 za sprzedaz toreb foliowych ponizej
50 mikronéw. Idealnym rozwiazaniem dla
konsumenta w takiej sytuacji jest zakup
torby ekologicznej. Dzieki jednorazowemu
wydatkowi bedzie on mégt zaoszczedzi¢

na pfatnych folibwkach. Supermarkety

W
przez wprowadzenie toreb ekologicznych
do swojego obiegu moga z kolei unikna¢
koniecznosci pobierania optaty recyklin-
gowej,atym samym przyciagnac klientéw
wizerunkiem odpowiedzialnego biznesu
zorientowanego na ekologie.

W AllBag jestesmy w stanie realizowac
zamowienia na torby ekologiczne zaréw-
no dla duzych sieci spozywczych, jak i dla
klienta indywidualnego. Bogaty asorty-
ment i duzy park maszynowy sprawiaja, ze
zaspokoimy wymagania kazdego klienta. @

Dowiedz sie wiecej na www.allbag.pl.

Alicja Sewera-Niesyty, specjalista ds. mar-
ketingu w firmie AllBag (biuro@allbag pl)


https://www.allbag.pl/
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Autor: tukasz Murawski

6 pytan kontrolnych przy wyborze

gadzetu reklamowego

WRZESIEN-PAZDZIERNIK 2013

Czesto marketerzy podejmuja decyzje o wydawaniu pieniedzy na produkty reklamowe machinalnie,

wyznaja zasade: ,zawsze takie zamawialiSmy”. Ja jednak od urodzenia kieruje sie reguta , sprawdzam”

i nawet jesli klient zgtasza potrzebe zakupu konkretnego upominku lub gadzetu, to weryfikuje,

czy rzeczywiscie jest to najwiasciwsze rozwigzanie.

Z ARTYKULU DOWIESZ SIE M.IN.:

jak stworzy¢ skuteczng
kampanie marketingo-
wa z wykorzystaniem
gadzetéw reklamowych
lub upominkéw bizne-
sowych,

jakimi zasadami warto
sie kierowac w wyborze
artykutéw reklamowych,

jak sprawi¢, zeby gadzet
reklamowy wpisat sie
w idee marki klienta,

na jakich szes¢ pytan
warto sobie odpowie-
dzie¢ przed wyborem
gadzetéw reklamowych.

ylko w Polsce na rynek artykutéw promo-

cyjnych sktada sie kilkaset firm, z ktérych
kazda dysponuje opastym katalogiem kilkuset czy
nawet kilku tysiecy produktéw. Jedne sg impor-
terami lub producentami, a drugie — posrednika-
mi, wyspecjalizowanymi w sprzedazy gadzetow
reklamowych. Dziatajg tez agencje eventowe,
reklamowe i marketingowe, ktére nie afiszujg sie
ztakg oferta, ale powinny umie¢ wybra¢ wiasciwy
produkt. Ten artykut jest praktycznym przewod-
nikiem przede wszystkim dla tej ostatniej grupy.

W CIEKAWOSTKA

Z okazji 50-lecia przyznawania nagréd Effie CEO marki —
Traci Alford — podzielita sie efektem analizy 6 tys. kam-
panii marketingowych wyréznionych w konkursie.
Badanie przeprowadzono we wspétpracy z profeso-
rem marketingu Markiem Ritsonem. Jego celem byto
odkrycie czynnikéw, ktére sprawiaja, ze kampanie s
efektywne. Okazato sig, ze najistotniejsza jest odwaga.

Analiza kampanii spoteczno-edukacyjnej
,0dwazni wygrywajg" (ramka 1) pokazuje, ze
nie wolno ignorowac prostych, pozarnie banal-
nych pytan, poniewaz z nich moze sie zrodzi¢
wyjatkowa wspoétpraca. Wystarczy, ze powiesz

sobie: ,Sprawdzam, co moge z tego wycisnac¢”.

ZAWI.:,zANIE WYBORU KLUCZEM DO
SUKCESU
Dane o liczbie dostawcéw gadzetéw i ich do-

stepnych formach potrafig przyprawic¢ o zawrét

gtowy. W Google'u po wpisaniu frazy ,produk-
ty reklamowe” zobaczysz 86 min wynikéw,
,gadzety reklamowe” dadza ponad 24 min
propozycji, a ,upominki reklamowe” — prawie
1,4 mIn mozliwosci. Zadania nie utatwia fakt, ze
wiele firm oferuje te same produkty ,made in
China”. Wyjde z zatozenia, ze nikt nie buszuje
po wyszukiwarkach i katalogach z mysla, ze
moze znajdzie sie cos fajnego. Szkoda czasu na
prace bez planu.juz Seneka Mtodszy stwierdzit:
,Temu, kto nie wie, do jakiego portu zmierza,

nie sprzyja zaden wiatr”.

JAK WYBRAC ODPOWIEDNI GADZET
REKLAMOWY?

Oto zasady, ktérymi warto sie kierowac w wy-
borze artykutéw reklamowych.

Celem nie jest zamkniecie sprzedazy i zadowo-
lenie Twojego klienta. Celem jest zadowolenie
klienta Twojego klienta. Tylko wtedy bedzie za-
dowolony Twgj klient, ktéry ptaci za upominki.

Wiekszos¢ firm zamawia kalendarze ksigzkowe
dla pracownikéw oraz klientéw i partneréw bizne-
sowych. To dwie rézne grupy odbiorcéw. Klienci
i partnerzy biznesowi bedg otrzymywali kalendarze
ksigzkowe z réznych zrédet i wybiorg taki, ktéry
najlepiej zaspokoi ich potrzeby. Oczywiscie nie

bedziesz wiedziat, jaki format i uktad lubi osoba, ©



Zaprojektuj swoj

Wliindnotes

marka indywidualnie zaprojektowanych noteséw biznesowych

logo na kazdej kartce

notesy i organizery

ttoczenie / nadruk

koperty

Zamowienia juz od 100 sztuk:

tel. +48 22 841 00 39 tel. +48 61 811 70 28 . A0\ )
biuro@promonotes.pl www.promonotes.pl p s kartki reklamowe


https://promonotes.pl

138

| MARKETER+

6 PYTAN KONTROLNYCH PRZY WYBORZE GADZETU REKLAMOWEGO

ktora chcesz obdarowac, ale mozesz sobie wyobra-
zi¢, jaka funkcje bedzie u niej petnit kalendarz. Taki
upominek jest wykorzystywany na spotkaniach,
dlatego ma by¢ tadnym gadzetem biznesowym.
Nikt nie lubi kalendarzy mocno obrandowanych,
poniewaz po prostu Zle wygladaja. Zastanéw sie,
czy sam chciatbys i$¢ na spotkanie biznesowe
z kalendarzem, ktoéry jest tadny, ale po ktérym

WRZESIEN-PAZDZIERNIK 2013

widag, ze jest reklamowka. Pidro, dtugopis, notes,
kalendarz to dla klienta Twojego klienta narzedzia
pracy, a nie przestrzen na reklame. Wystarczy, ze
osoba obdarowana wie, od kogo otrzymata prezent.
Rozwaz delikatny branding w postaci umieszcze-
nia samego sygnetu lub innego sygnatu umoz-
liwiajacego identyfikacje Twojego klienta. Czym
innym sa kalendarze dla pierwszej grupy, czyli ©

RAMKA 1

¥ Analiza kampanii spoteczno-edukacyjne;j ,,0dwazni wygrywaja”

Fundacja Gdynski Most Nadziei — organizator kampanii spoteczno-edukacyjnej na rzecz profilaktyki raka jadra ,0dwazni wygrywajg” — zgtosita
sie do agencji reklamowej z prosbg o wykonanie pendrive'éw z wgrang prezentacjg dotyczaca profilaktyki raka jadra. Reguta ,sprawdzam”
sprawita, ze zadano dwa istotne pytania:

1. Czy to na pewno dobrze wydane pienigdze?

2. Czyten praktyczny upominek bedzie takze efektywny?

Budzet pozwalat na wykonanie 300 pendrive'éw do rozdania w szkotach lub na wydarzeniach — to oznaczato maks. 300 oséb, ktére dowiedzia-
tyby sie o problemie i by¢ moze wykonaty samobadanie. Tych 0séb, ktére wzietyby sobie do serca ten wazny problem, mogtoby by¢ zaréwno
300, jaki O - to bardzo trudne do zweryfikowania. Dlatego po spotkaniu briefingowym z klientem zaczeto szukac rozwigzania alternatywnego,
czyli gadzetu, ktéry pozwolitby lepiej zwréci¢ uwage na zagrozenie utraty jader, potocznie zwanych jajkami.

Wtedy narodzit sie pomyst: ,A gdyby tak rozdawac opakowania jajek, w ktérych dwéch brakuje? W ten sposéb szybko zwréci sie uwage nie na
ryzyko, ale na fakt, ze dzieki samobadaniu te twoje pozostang na swoim miejscu”. Sugestywne, proste i niedrogie.

Tak powstat gadzet w postaci 10-pakéw jajek, w ktérych umieszczono tylko osiem sztuk. Kiedy i gdzie rozdawac takie zestawy? Kiedy jajka s
produktem pierwszej potrzeby? Przed Wielkanoca! Bez zbytniego rozwodzenia sie nad cata mechanika akeji: postanowiono kilka dni przed Swie-
tami rozdawac pudetka na jednym z bardziej ruchliwych skrzyzowan Gdyni. Catos¢ przybrata forma eventu, ktory przyciggnat zaréwno media, jak
i prezydenta miasta. Byt stot z wyttaczanek, krzesta z wyttaczanek, szczudlarze, hostessy oraz symboliczne podpisywanie deklaracji samobadania.
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dla pracownikéw. W tym wypadku uzasadnione,
awrecz pozadane jest wyraznie wyeksponowane
logo. Taki klient oczekuje, ze firma pierwszego dnia
wyposazy go w narzedzia pracy (tzw. welcome
pack), i chetnie bedzie sie nimi chwalit.

Q@ WSKAZOWKI

N Zroku na roku firmy zamawiaja kalendarze coraz wcze-
Sniej. Niektére robig to juz w styczniu lub lutym. Za-
pytaj swoich klientéw, kiedy planuja zrealizowac ta-
kie zlecenie.

N Na oktadce kalendarza nie musisz ttoczy¢ roku. Jedli
nie bedzie to indywidualna matryca, to font nie be-
dzie pasowat do Twojego firmowego znakowania. Ktos,
kto otrzymuje od Ciebie taki upominek, zdaje sobie
sprawe, ze obejmuje on najblizszy rok kalendarzowy.
Zreszta zaraz po otwarciu, na pierwszej stronie i p6z-
niej na kazdej kolejnej, wida¢ date. Dobra komunika-
Cja nie marnotrawi miejsca.

2. POSTAW NA JAKOSC, JAKIE] SAM
OCZEKU)ESZ

Tysigce gadzetéw, dziesigtki mozliwosci znakowa-
nia. To juzznamy. Stosunkowo fatwo jest wybrac
produkt dobrej jakosci, ktéry dobrze wyglada, jest
funkcjonalny, i wygrawerowac lub nadrukowac
na nim logo. Oto caty przepis na gadzet.

Y CIEKAWOSTKA

Niektére kategorie produktéw reklamowych po
prostu zyjg dtuzej, np. torby zakupowe, parasole,
T-shirty. Z raportu ,Global Ad Impressions Study”,
przygotowanego w 2019 r. przez Advertising Spe-
cialty Institute, m.in. wynika, ze parasole reklamowe
zyja najdtuzej — az 14 miesiecy, kalendarze z kolei —
12 miesiecy, a T-shirty oraz akcesoria pismienni-
cze — 6 miesiecy.

Zastanow sie jednak, czy Twoj gadzet nie
mogtby sie mocnej wpisa¢ w idee marki klienta.

& PAMIETAJ

Gadzetem moze by¢ kazdy produkt, ktéry jest do
kupienia w sklepie, w pracowni rzemieslniczej czy
w manufakturze. Jeéli juz co$ oferujesz klientowi,
to zawsze sie zastanoéw, czy kupitbys cos$ takiego
dlasiebie.

Gadzety nie nalezg do jakiejs rownolegtej
rzeczywistos¢ konsumenckiej. Dla klienta Two-
jego klienta produkt musi by¢ uzyteczny i wy-
sokogatunkowy. Tymczasem na rynku kwitnie

rozdawnictwo tandety. Jakiego efektu mozemy sie
spodziewac, jesli rozdajemy brzydactwo? Twoje-
mu klientowi zalezy natym, aby jego klient odczut
pozytywne emocje, ktore utrzymajg sie przez
dtuzszy czas, na co wptyw ma jakos¢ podarunku.

Q@ WSKAZOWKA

Jedli zamawiasz co$ z katalogu lub strony interneto-
wej, to pamietaj, aby jakos¢ oceni¢ na podstawie wzo-
ru. Co$, co tadnie wyglada na obrazku, nie musi by¢
takie w rzeczywistosci. Zanim wpakujesz sie na mine
i dostarczysz klientowi dziesiatek, setek czy nawet ty-
siecy produktéw watpliwej jakosci, sprawdz i przete-
stuj wybrany gadzet.

W kazdej sytuacji przyda sie reguta ,spraw-
dzam”.Jeszcze lepiej przetestowac takze znako-
wanie, ktére moze zepsuc caty efekt, jesli zostanie
Zle wykonane. Przyktadem moze by¢ analiza
rebrandingu dewelopera Euro Styl (ramka 2 na
nastepnej stronie).

3. MYSL O DOPASOWANIU GADZETU
DO MARKI

Idealnie, jesli Twoj gadzet swoja forma i funkcjo-
nalnoscia bedzie pasowat do DNA marki klienta.
Czasem jednak nie istnieje odpowiedni artykut
i trzeba go po prostu zrobic.

Jesli musisz zaspokoi¢ taka specyficzng po-
trzebe, to czeka Cie fascynujgca droga od kon-
cepdji, przez prototypowanie, az po realizacje
oczekiwanego gadzetu, ktéry da Ci pewnos¢, ze
po pierwsze klient Twojego klienta czego$ takiego
wczesniej nie dostat, a po drugie, ze prezent wpi-
sze sie w idee jego marki. Duzo tatwiej jest, gdy
nazwa firmy odnosi sie do czego$ materialnego.
Przyktadem moze by¢ platforma Kokos.pl, dla
ktorej stworzono skarbonki z kokoséw (ramka 3).

Q@ WSKAZOWKA

Jedli klientami Twojego klienta s3 ludzie, kt6rzy moga
sobie kupic, co tylko dusza zapragnie, i ktérych trud-
no zachwyci¢ gadzetem ,z katalogu”, w roli upomin-
ku dla nich sprawdzg sie produkty rzemiesinicze. Ta
grupa doceni wysitek, jaki trzeba byto wtozy¢ w urze-
czywistnienie czegos, co najpierw byto pomystem.

4.ZROZUM SWOJEGO ODBIORCE

Kluczem do sukcesu upominku jest maksy- ©

WRZESIEN-PAZDZIERNIK 2013
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¢ Analiza rebrandingu dewelopera Euro Sty

P0 10 latach dziatalnosci i zbudowaniu pozycji jednego z gtéwnych deweloperdéw mieszkaniowych w Tréjmiescie Euro Styl zostat przejety przez
najwieksza firme z branzy w Polsce — Dom Development SA. W zwigzku z tym, ze nowy znak marki oraz caty key visual sktada sie z gradientéw,
podczas rebrandingu przeprowadzono kilkadziesiat préb druku na réznych noénikach oraz testéw produkcji znaku z wykorzystaniem rézno-
rodnych materiatéw. Dzieki temu oceniono wszelkie zagrozenia oraz stworzono liste technologii, ktére beda w stanie odwzorowac ztozong,

gradientowa identyfikacje.

f P

EURO STYL

GRUPA DOM DEVELOPMENT

Dzien dobry!

@) eurostvt

e
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gy

Wskazéwki:

1. Poszukaj nowych technik znakowania. Nawet standardowy gadzet moze sie wyréznic, jesli bedzie ciekawie oznakowany. Przykfa-
dem jest grawer lustrzany.

2. (Czasem maty nakfad wyklucza stosowanie technik druku, ktére pozwolg na idealne odwzorowanie kolorystyki. Rynek druku caty
czas ewoluuje i pojawiajg sie na nim nowe techniki (takie jak laser-dark no-cut), ktére pozwolg zrealizowa¢ druk w niskim nakfadzie,
nawet jesli Twéj projekt ma przejscia tonalne. Szukaj i sprawdzaj.

3. Tampondrukto prostai popularnatechnikaznakowania, ale ma swoje wady. Jesli Twéj znak jest skomplikowany, np. wielokolorowy
lub - co gorsza — gradientowy, pomysl o innej, bardziej precyzyjnej metodzie (np. o grawerze). Czasem technika wymusi na Tobie
zmiane produktu, ale przeciez cel w postaci dostarczenia dobrej jakosci uswieca srodki.
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RAMKA 3

¥ Analiza produkji skarbonek z kokosa dla platformy Kokos.pl

Firma Kokos.pl to jeden z pierwszych w Polsce serwiséw pozyczkowych online. Jego nazwa bazuje na potocznym zwrocie ,zarabia¢ kokosy".

Po roku funkcjonowania platformy jej przedstawiciele postanowili wysta¢ swoim inwestorom upominki. Luksusowy prezent ,z katalogu” nie
zrobitby na nich duzego wrazenia. Dziat marketingu firmy zgtosit do agencji reklamowej zapotrzebowanie na wykonanie kokosowych skarbonek —
taki uzyteczny upominek idealnie sie wpisywat w komunikacje firmy.

Proces tworzenia byt zmudny. Po zakupie owocéw trzeba byto usunac z nich migzsz i mleko oraz doktadnie wysuszy¢ ich skorupe, aby nic nie
gnito (bo przeciez pieniadze nie émierdza ;). Podstawe skarbonki wycieto z drewna, w ktérym wypalono logo. Skarbonki pakowano do pude-
tek wyscietanych sianem i obwigzanych zielong rafig. Celem nadrzednym byto zaskoczenie obdarowanego i podkreslenie idei marki. Nikt nie
zakfadat, ze inwestorzy beda korzystali ze skarbonek. Domyslam sie jednak, ze mogty one trafi¢ do ich dzieci.

Wskazéwki:

1. Projekty customowe wymagaja czasu na testowanie i prototypowanie, dlatego nie podejmuj sie ich realizacji na ostatnia chwile.

2. Jesli Twoj projekt ma ciekawa idee lub zostat wykonany przez rzemieslnika z interesujaca historia, to warto dotaczy¢ do niego list
informacyjny. Klienci lubig ciekawe opowiesci, ktére dziatajg zgodnie z zasada: ,powiedz mi co$, czego nie wiem, a uczynisz mnie
bogatym”.

3. Pamietaj, ze istotng czescig prezentu sa emocje zwigzane z jego odpakowywaniem. Pierwszy kontakt z Twoim upominkiem to
kontakt wtasnie z jego opakowaniem. Zadbaj o nie, poniewaz oprocz produktu Twoj klient kupuje takze doswiadczenie.

RAMKA 4

6 pytan kontrolnych przy wyborze gadzetu reklamowego

Czy wiesz, jak klient Twojego klienta bedzie korzystat z tego gadzetu?

Czy wiesz, jak Twoj klient bedzie dystrybuowat produkt kupiony u Ciebie?

Czy masz pewnos¢, ze 1o, co sprzedajesz, jest wysokiej jakosci?

Czy na produkcie proponowanym przez Ciebie da sie atrakcyjnie wyeksponowac logo?
Czy wiesz, jaki efekt ma wywota¢ gadzet?

Czy ten produkt wpisuje sie w idee marki najlepiej jak to mozliwe?

on s wN S
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malizacja jego uzytecznosci, ktéra wynika ze
zrozumienia odbiorcy. Twéj pracownik, Twgj
klient, Twéj partner biznesowy to osoby, kté-
re bedg oceniaty otrzymany produkt wedtug
réznych kryteriow.

Moze Cisie trafi¢ banalne zadanie, takie jak
wykonanie koszulek dla dzieci uczestniczacych
w szkoleniu z podstaw udzielania pierwszej
pomocy. Zastanéw sie jednak wtedy, co zrobi,
aby chetnie je one wktadaty — tak jak to miato
miejsce w wypadku realizacji zlecenia dla spotki

RAMKA 5

6 PYTAN KONTROLNYCH PRZY WYBORZE GADZETU REKLAMOWEGO

Suez Pétnoc (ramka 5 ponizej).

PODSUMOWANIE

Przy wyborze gadzetu reklamowego sprawdz,
czy da sie na nim atrakcyjnie wyeksponowac
logo, jak bedzie on dystrybuowany i wykorzy-
stywany przez finalnego odbiorce, jaki efekt
ma wywotywac i czy wpisuje sie w idee marki
najlepiej jak to mozliwe. Upewnij sie takze,

ze to, co sprzedajesz, jest wysokiej jakosci. E

‘ WRZESIEN-PAZDZIERNIK 2013

r

tukasz Murawski

accountdirector w agencji reklamowe;j
Studio 102

NAPISZ DO AUTORA:
|.murawski@studiol02.pl

¥ Analiza realizacji zlecenia na koszulki edukacyjne dla firmy Suez Pétnoc

Suez Pétnoc Sp. z 0.0. angazuje sie w edukacje z zakresu podstaw bezpieczefstwa. Agencja reklamowa otrzymata prosbe o przygotowanie
T-shirtéw dla dzieci na potrzeby cyklu szkolef z zakresu udzielania pierwszej pomocy.
Dzieci to bardzo wymagajaca grupa odbiorcéw. Zespot agencji zdawat sobie sprawe, ze typowy 10-latek nie wiozy T-shirtu z logo firmy, ktorej
pewnie nawet nie zna. Poza tym uczestnicy szkolenia z zakresu udzielania pierwszej pomocy beda zaaferowani samym faktem udziatu i atrak-
cyjnymi narzedziami pracy, np. manekinami. Celem byto stworzenie koszulki, ktérg dzieci bez wstydu wtozg i ktéra pozwoli im odpowiedzie¢
na pytanie rodzica: ,Czego sie dzi$ nauczytes?”. Tak powstat T-shirt, ktéry w zatozeniu miat by¢ atrakcyjny wizualnie, wygladac troche jak stroj
sportowy, ale jednoczesnie przekazywac podstawowe zasady dotyczace wdechéw i uciskow, ktére nalezy wykonac przy ratowaniu zycia.
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Autor: Jakub Boryczka

Event z efektem ,wow” - jak dobra¢
gadzety na targi | konferencje

Gdy planuje sie wydarzenie z myslg o wywotaniu efektu ,wow”, rzadko bierze si¢ pod uwage
gadzety promocyjne i upominki. Organizatorzy skupiaja sie przede wszystkim na tym, aby porwac
uczestnikéw historig i ideg, ol$ni¢ ich scenografia, technologia i efektami scenicznymi czy zaprosi¢
na event inspirujgcych artystéw oraz gosci specjalnych.

fakt wreczania darmowych gadzetéw wystarczy

ateriaty promocyjne traktuje sie jako mato
Z ARTYKULU DOWIESZ SIE M.IN.:

istotny dodatek do wydarzenia. Znajdujg do przyciagniecia i przekonania do siebie uczest-

jak wybra¢ odpowied-
ni gadzet reklamowy

i jakie s3 najczestsze
btedy popetniane w jego
poszukiwaniach,

jak wybrac artykuty re-
klamowe, ktére zaskoczg
gosci targow i wyrdznia
marke sposréd pozosta-
tych wystawcow,

jakie upominki warto
przygotowac dla uczest-

nikéw konferencji,

dlaczego warto zadba¢
o odpowiednie opako-
wanie upominkéw oraz
sposéb ich wreczania.

sie one z jednej strony gdzie$ na koncu even-
towego budzetu, a z drugiej — na marginesie
twarczych koncepgji. Jedli zapyta¢ kreatywnych
w agencjach, jakie majg podejscie do upomin-
kéw, ich najbardziej entuzjastyczng reakcjg moze
sie okaza¢ wzruszenie ramionami. Dzieje sie tak
by¢ moze dlatego, ze z rozdawaniem gadzetéw
jest troche jak z globalng konsumpcja — mato
kto zaprzata sobie gtowe pytaniem, po co to
wszystko. ,Dajmy co$ super, byle taniego i — co
najwazniejsze — z naszym logo” — choc sie wydaje,
ze taki sposéb myslenia byt charakterystyczny
dla lat S0. XX w. i samego poczatku wieku XXI,
jego slady mozna niestety napotkac do tej pory.

Wydaje sie, ze dobieranie artykutéw rekla-
mowych do wydarzen to sztuka, ktérej trudnosc
wzrasta wraz ze Swiadomoscig i oczekiwaniami

klientéw. Nie nalezy sie juz spodziewa¢, ze sam

RAMKA1

nikéw wydarzenia.

GADZETY REKLAMOWE - WYZWANIE
WYMAGAJACE ODPOWIEDZIALNOSCI
Uczestnikami targéw i konferencji sg czesto
osaby, ktére bywaja na wydarzeniach tego typu
regularnie. Z jednej strony oznacza to, ze sg one
przyzwyczajone do upominkéw i oczekuja, ze
otrzymaja jakié od organizatoréw. Z drugiej — to
powdd do zastanowienia, czy kolejny kubek, bre-
lok albo dtugopis na pewno pozwolg Ci osiggnac
zamierzony rezultat.

Z sentymentem wspominam czasy, w ktorych
uczestnicy eventéw doceniali prezent w postaci
pendrive'a, o ktérym mozna chyba powiedzie¢,
ze byt krolem gadzetow. Dlaczego byt taki popu-
larny? Ma cechy upominku idealnego: jest maty
i poreczny, mozna go personalizowac i brandowac

V¢ Wskazéwki, jak dobra¢ odpowiedni gadzet reklamowy

dla wszystkich”.
4. Wprowadzaj limitowane, unikatowe serie.

1. Kierujsie uzytecznoscia, ale zzachowaniem ostroznosci, poniewaz tatwo wpas¢ w schematy i wybra¢
np.apteczke dla kierowcéw, peleryne przeciwdeszczowa dla uczestnikéw festiwali czy myszke dla graczy.

2. Pamietaj o tym, ze opakowanie jest rownie wazne co zawartosc.
3. Stawiaj na personalizacje, kieruj sie znajomoscia preferencji odbiorcy, a nie zasadg ,jeden gadzet




DODATEK

EVENT Z EFEKTEM ,WOW" — JAK DOBRAC GADZETY NA TARGI | KONFERENCJE

na wiele sposobdw, a na dodatek ma praktyczne
zastosowanie. Niestety, obecnie nie kojarzy sie
nam z nowoczesnoscig, przydaje sie coraz rzadziej
i zdecydowanie zostat juz wykorzystany zbyt
wiele razy. Czekamy wiec na nowego ,gadzeto-
wego kréla”.

& PAMIETA]

Ze wzrostem oczekiwan konsumentéw idzie w pa-
rze presja spoteczng, zeby nie produkowac rzeczy ztej
jakosci, ktére w dodatku nie s3 ekologiczne. W Swie-
cie, w ktérym plastik i Smieci znalez¢ mozna wsze-
dzie, produkcja gadzetéw reklamowych to temat, do
ktérego nalezatoby podchodzi¢ z duzg ostroznoscia.
Krytyka spoteczna, prowadzona przede wszystkim
w social mediach, moze dotkna¢ kazdej marki i firmy.

EFEKT ,,WOW" - WYWOLYWANIE EMOC]I
W kreowaniu eventu chodzi przede wszystkim
0 to, zeby wywotywac pozytywne emocje, zaska-
kiwac gosci i zdobywac ich serca. Te elementy
tworza wtasnie efekt ,wow": zaskoczenie, ocza-
rowanie, wzruszenie uczestnikéw, wzbudzenie
w nich niedowierzania, przejecia i satysfakgji.
Wreczanie prezentéw od dawien dawna spraw-
dza sie w wywotywaniu wiasnie takich reakgji.
Aby odpowiednio dobra¢ upominek, ktéry
zaskoczy gosci, musisz pomyslec o ich emocjach.
Przewidzisz je tym lepiej, im lepiej poznasz cha-
rakter, upodobania i potrzeby odbiorcéw.

Q@ WSKAZOWKA

Kluczem do sukcesu jest dobér odpowiedniego przed-
miotu do grupy docelowej: unikatowa podktadka pod
myszke dla gracza, sprzet treningowy dobrej jakosci
dla sportowca, Swieze kwiaty dla mitosniczki pigk-
naz branzy kosmetycznej, limitowana edycja czapek
z daszkiem czy naklejek dla fana serialu.

PREZENTY, GIFTY, GADZETY NA TARGI
| KONFERENCJE

Cadzety firmowe, masowe gift packi, good-
bye gifty i welcome packi, prezent pozegnalny
dla prezesa czy nagrody dla uczestnikéw ani-
macji podczas pikniku — rodzaje upominkéw
moga by¢ rézne, tak jak okazje ich wreczania.
Prezenty moga takze spetnia¢ rézne funkcje. Targi
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i konferencje to jednak specyficzne wydarzenia,
na ktérych upominki stuzg do czegos wiecej niz
tylko do wywotywania emocji.

W przypadku targow gtéwnym wyzwaniem
jest dobor takiego gadzetu, ktory nie zginie wéréd
wielu innych, ukaze marke jako wybijajaca sie
w branzy, myslaca nieszablonowo. W tej sytu-
acji upominki Twojej firmy rywalizujg niejako
z upominkami od pozostatych wystawcéw — kto
wygra bitwe o0 gadzety, zostaje zwyciezca targow.

Warto takze wspomnie¢, ze na targach liczy
sie nie tylko rodzaj upominku. Istotny jest row-
niez sposéb jego wreczenia.

Q@ WSKAZOWKA

Podczas imprez targowych masz czesto do osiagniecia
cel czysto sprzedazowy — chcesz wypromowac nowy
produkt czy najswiezsza oferte, zebrac¢ okreslong licz-
be kontaktéw i zdoby¢ szanse na kolejne transakcje.
Zadaj wiec sobie pytanie, jak w osiagnieciu tych ce-
6w pomagaja gadzety reklamowe. Moze sie okazac,
ze lepiej zainwestowac w darmowe tacze interneto-
we, fadowanie telefondw i dobrg kawe.

Ostatecznie zaangazowanie potencjalnego
klienta w interakcje z marka moze zaprocentowac
bardziej niz samo wreczenie upominku, ktéry
powinien byc¢ tylko zaproszeniem do aktywnosci

lub jej zwienczeniem.

Q@ WSKAZOWKA

Jedli postawisz szklang kule z cukierkami, najpraw-
dopodobniej pod koniec targéw bedziesz namawiac¢
przechodzace obok osoby do ich zabierania, najlepiej
od razu po kilka. Zastanéw sie, czy jest to kontekst,
w jakim chcesz ukazywac swoja marke. Moze lepiej
zapraszac uczestnikéw do udziatu w konkursach czy
innych atrakcjach, a cukierki wrecza¢ im jaka matg na-
grode za aktywnos¢?

Podobnie w wypadku konferencji trzeba mie¢
na uwadze przede wszystkim charakter grupy
odbiorcéw i swoje cele. Podstawowag kwestig
jest to, czy w konferencji biorg udziat Twoi pra-
cownicy, klienci, czy partnerzy biznesowi.

@& PRZYKLADY

Pracownicy moga docenic praktyczne upominki, ktére
uprzyjemnig im codzienng prace, np. stuchawki, sper-
sonalizowane notesy czy las w stoiku na biurko. ©
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@ PRZYKLADY (CD.)

Dla klientéw i partneréw przygotuj co$, co dobrze wy-
razi tozsamos¢ Twojej marki, np. ekologiczng butel-
ke wielokrotnego uzytku, jesli Twoja firma stawia na
naturalnos¢, powerbank na energie stoneczng, zeby
podkresli¢ nowoczesnos¢ marki, ptocienng torbe za-
projektowana przez modnego designera, ktéra uka-
ze Twojg firme jako modnga i mtoda.

JAKOSC, A NIE JAKOS

Bez wzgledu nato, co wreczasz i komu, powinie-
ne$ pamietac o tym, ze na pierwszym miejscu jest
jakos¢. Kiedy jednak KPI projektu to kilka tysiecy
czy kilkaset rozdanych gadzetéw, przegrywa ona
z iloscig. Nawet jesli upominek wyprodukowa-
ny masowo okazuje sie chwilowo wyjatkowo
praktyczny i popularny (jak np. chusta chronigca
przed kurzem czy peleryna przeciwdeszczowa dla
uczestnikow festiwalu), to w dtuzszej perspekty-
wie raczej zalegnie na dnie szafy lub w Smietniku.
Moze to wynika¢ wtasnie z jego niskiej jakosci,
ktéra spowoduje, e zaraz po wydarzeniu i kilku
praniach przestanie on wygladac¢ dobrze i spet-
nia¢ swoja funkcje.

Q@ WSKAZOWKA

Niska jakos¢ to wiasciwie typowa cecha wielu tzw. ga-
dzetéw reklamowych i imprezowych. Pamietaj wiec, ze
zdjecia i opisy w internecie mogg by¢ bardzo mylace.
Dopéki nie wezmiesz do reki gadzetu (lub nie obej-
rzysz jego recenzji wideo, np. na YouTubie), dopéty nie
bedziesz wiedziat, czy nie masz do czynieniaz bublem.

SILA OPAKOWANIA
Na koniec warto wspomnie¢ o niezwykle istot-

nym elemencie upominku, jakim jest jego

RAMKA 2

EVENT Z EFEKTEM ,WOW" ~ JAK DOBRAC GADZETY NA TARGI | KONFERENCJE

opakowanie. Jak z pewnoscig przyzna kazdy
popularny unboxer (osoba zdajgca w internecie
relacje z otwierania otrzymywanych prezen-
téw), sposdb zapakowania produktu wiele mowi
o0 podejsciu marki do konsumenta. Tak jak ubiér
na rozmowie kwalifikacyjnej podkreséla Twoj
styl i stosunek do pracy, tak tez opakowanie
prezentu wyraza Twoje intencje i szacunek do
odbiorcy.

Q@ WSKAZOWKA

Niestandardowe opakowanie nie tylko jest sposobem
na umieszczenie logo na upominku zamawianym na
potrzeby eventu, lecz takze moze by¢ osobng atrak-
Cja, kiedy np. goscie beda szukac prezentu ukrytego
w pudetku petnym pidr lub odkrywac zawartos¢ pacz-
ki przez rozwiazywanie uktadanki.

JAK JEST Z GADZETAMI W BRANZY?
Realia branzy eventowej pokazujg, ze na upo-
minek patrzy sie jednak gtéwnie przez pryzmat
budzetu, ktéry moze sie waha¢ od kilku (ga-
dzet masowy) do kilkudziesieciu (upominek
premium dla wybranej grupy), a nawet kilku-
set ztotych (prezent dla osoby o statusie VIP).
Poziom budzetu to co$, czego najczesciej nie
jeste$ w stanie przeskoczyc. Przed podjeciem
decyzji o zakupie upominkéw dobrze jest sie
zastanowi¢, czy rzeczywiscie warto zamowic
gadzet o niskiej lub Sredniej jakosci. Pamietaj,
ze nawet przy skromnych mozliwosciach fi-
nasowych jeste$ w stanie dobra¢ upominek,
ktory okaze sie trafiony. Aby to byto mozliwe,
musisz przede wszystkim mysle¢ o swoich ce-
lach i charakterze grupy docelowej. @
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Jakub Boryczka

creative manager w Walk Events; od
osmiu lat zajmuje sie kreacja wyda-
rzef; pracowat dla czotowych agen-
¢ji eventowych przy dziesigtkach
r6znorodnych projektéw; zwolennik
spéjnych kreacji opartych na wyrazi-
stej idei, opowiadania historii i stra-
tegicznego podejscia do planowania

komunikacji

NAPISZ DO AUTORA:

jakub.boryczka@walk.pl

Najczestsze btedy w wyborze gadzetow reklamowych i upominkéw biznesowych

1. Stawianie nailos¢, a nie na jakosc.

2. Zbytnachalny, rzucajacy sie w oczy branding — traktowanie upominkéw jako dodatkowej powierzchni reklamowe;j.
3. Przekonanie, ze co$ bedzie wartosciowe dla odbiorcy tylko dlatego, ze jest drogie.

Przyktady: Album fotograficzny (ktéry po szybkim przejrzeniu laduje na pétce), alkohol wysokiej klasy (gdy w domu uczestnika wydarzenia znajduje
sie barek pefen dobrego alkoholu) czy ztote spinki do mankietéw (kiedy uczestnik nie nosi ztotej bizuterii).
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Upominki wrazliwe na swiat -
ogadzety reklamowe
w kampaniach spotecznych

WRZESIEN-PAZDZIERNIK 2013

Gadzetami reklamowymi postuguja sie w swoich dziataniach marketingowych firmy, instytucje

kulturalne, urzedy, politycy. Artykuty promocyjne mogg byc takze noSnikami waznych tresci

I mocnego przekazu, a bywa, ze sg centralnymi elementami kampanii spotecznych.

Z ARTYKULU DOWIESZ SIE M.IN.:

czy warto inwestowac
w gadzet w kampanii
spotecznej,

o udanych kampaniach
spotecznych, ktérym
towarzyszyty gadzety
reklamowe poruszajace
serce i rozum,

jakie gadzety moga
sie wpisywac w idee
odpowiedzialnosci
spotecznej.

adzety z logo sa uzywane w réznych akcjach.
G Na odrebny artykut zastuguje zdecydowanie
pomystowos¢ politykow, dryfujaca w odlegte
rejony galaktyki, bo efektem proceséw zacho-
dzacych w ich gtowach mogg by¢ np. scyzoryki
wyborcze, pilniki do paznokci sygnowane nazwi-
skiem kandydata czy lizaki z jego wizerunkiem.
Tym zajmiemy sie jesienig — i juz nie mozemy sie
doczeka, jakimi pomystami w tym roku zaskocza
nas przedstawiciele tego Swiata.

Nie ujmujemy niczego artykutom reklamo-
wym z logo, takim jak dtugopisy, kalendarze, biu-
wary, koszulki, kufle, plecaki i etui na wszystko.
Cadzet moze by¢ jednak takze nosnikiem istot-
nych tresci, a bywa, ze jest centralnym elemen-
tem przedsiewziecia. Udowadniajg to udane kam-
panie spoteczne, ktore z niewielkiego przedmiotu
uczynity zwracajacy uwage placement, element
identyfikacji z waznym przekazem, a niekiedy

nawet obiekt pozadania.

GADZETY REKLAMOWE

W KAMPANIACH SPOLECZNYCH
Przedstawiamy kilka przyktadow z Polski i zagra-
nicy na to, jak kreatywnie wykorzysta¢ gadzety,
gdy masie co$ waznego do powiedzenia. To na-
prawde Swietne kampanie spoteczne uzywajace
artykutéw promocyjnych.

W 2013 r. kampanii WWF towarzyszyt gadzet,
ktérego zadaniem byto codzienne przypominanie
ludziom o pogarszajacej sie sytuacji niedzwiedzi
polarnych. Zamiast komunikowac sie za pomoca
tradycyjnych srodkéw, agencja Publicis Conseil
zaprojektowata kubek wrazliwy na ciepto, na
ktérym byta widoczna grafika z niedzwiedziem
polarnym (ilustracja 1). Wystarczyto jednak do
naczynia wlac goracy ptyn, aby niedzwiedz znik-
nat. Na odwrocie pojawiat sie komunikat: ,A few
more degrees and polar bears will disappear.
Fight global warming: WWF.fr" (Kilka stopni wie-
cej i niedzwiedzie polarne znikna. Walcz z glo-
balnym ociepleniem: WWW.fr). Kubki mozna
byto kupi¢ w sklepie internetowym za 10 euro.
WWEF za pomoca tej kampanii probowat uswia-
domi¢ odbiorcom realny problem: — niedZwiedzie
polarne zging, jesli nie bedziemy podejmowac

odpowiednich dziafan.

Co jedli ktéregos dnia nie ustyszymy dZwieku
bzyczenia pszczoty? Kampania ,Adoptuj pszczo-
te” to realizowana od 2013 r. akcja spoteczna
Greenpeace’u, w ktérej ramach mozna ratowac
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® Budujacy Swiadomos¢ kubek WWF ze znikajacym

niedzwiedziem polarnym
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Quelques degrés en plus
“tlex ours polaires dsparatror

Pour lutter contre
e échauttoment climatiaye
.

pszczoty przez dokonywanie wirtualnej adopcji
na stronie AdoptujPszczole.pl. Osoby regular-
nie wspierajace akcje lub te, ktore jednorazo-
wo zaadoptuja 25 pszczdt, zostajg Pszczelimi
Bohaterami. W pakiecie Pszczelego Bohatera
znajdujg sie koszulka ,Chronie pszczoty” (wy-
konana z ekologicznej bawetny), pszczeli ka-
lendarz na rok 2019 z ciekawostkami na temat
owadéw zapylajacych oraz Certyfikat Pszczelego
Bohatera lub Pszczelej Bohaterki, ktéry zaswiad-
Cza 0 zaangazowaniu.

Dzieki akcji ,Adoptuj pszczote” do tej pory
w catej Polsce staneto 100 hoteli dla dzikich
owadow zapylajacych. W polskich szkotach
poprowadzono lekcje o tym, jak wazne s3 dla
nas pszczoty. Odbudowano réwniez pszczelg
populacje w Przyczynie Dolnej, gdzie w ciagu
jednej nocy w wyniku zatrucia pestycydem zgi-
neto kilka milionéw tych owadéw.

Miedzynarodowa organizacja pozarzadowa
Amnesty International, znana z podejmowania
pokojowych inicjatyw w celu zapobiegania naru-
szaniu praw cztowieka, na catym Swiecie prowadzi
wiele kampanii spotecznych. W Chile w 2009 .
agencja Unitas stworzyta gadzety obrandowane
logo tej organizacji — zapalniczki (ilustracja 2).
Kampania nosita tytut ,Lighter”, 2 10% ze sprzeda-
zy produktow przekazano na cele statutowe ruchu,
ktére dotycza przeciwdziatania dyskryminacji

i famaniu praw cztowieka.

KUBEK... CZY MEGAFON?

Innym, cho¢ réwnie sugestywnym gadzetem
Amnesty International, ktéry miat wzmoc-
ni¢ Swiadomos¢ dziatan organizacji i jej celow

w Wenezueli, byt stworzony przez agencje FCB @
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ILUSTRACJA 2
Zapalniczka z misja

INGNITE
THE HOPE

AMNISTIA

INTERNACIONAL <L}

Buying
210% to Amnesty International
‘worldwide causes.

Find out, Infuriate, Act.

aunisTa £,

W AMNISTIA.GL
S— s

WRZESIEN-PAZDZIERNIK 2013

kubek w ksztatcie megafonu, za pomoca ktérego
fundacja prébowata dotrze¢ ze swoimi ideami
i postulatami do szerszej grupy odbiorcow (ilu-
stracja 3). Gadzet miat promowac aktywne po-
stawy i niepozostawanie obojetnym natamanie
praw cztowieka. Dochéd ze sprzedazy przezna-

czono na cele fundagji.

W 2010 r. na zlecenie organizacji Alzheimers New
Zealand agencja Colenso BBDO wykorzystata popu-
larny gadzet, jakim jest pamiec¢ USB, do zwrdcenia
uwagi na wczesne objawy choroby Alzheimera.
Pendrive zamknieto we wnetrzu gumki do Scie-
rania, na ktérej nadrukowano hasto kampanii:
JAlzheimer's erasers your memories. Save them”
(Choroba Alzheimera wymazuje Twoje wspomnie-
nia. Zachowaj je). Po drugiej stronie umieszczono
adres strony internetowe] organizacji (ilustracja 4).
Gadzet zaréwno rozdawano przypadko-

wym Nowozelandczykom, jak i rozsytano do

wptywowych oséb, w tym politykéw — wraz z li-
stem, w ktérym zwracano uwage na sytuacje 0séb
dotknietych chorobg. Akcja zostata nagrodzona
Srebrnym Lwem w kategorii design na festiwalu

w Cannes.

Jednga z najwazniejszych kampanii spotecznych
w 2018 r. byta akcja , #sexedpl” Anji Rubik, w kto-
rej udziat wzieli m.in. Monika Brodka, Maffashion,
Maciej Stuhr i Robert Biedron. Bez wciskania kitu,
okragtych stéwek i pruderii, ale za to z klasg opo-
wiedzieli o seksie i tematach wciaz jeszcze przez
wielu uznawanych za tabu, a bedgcych wazng
i naturalng czescia zycia. Te akcje wyrdznia jesz-
cze jeden niezwykty element — ksigzka, bedaca
zapisem 18 waznych, bezpruderyjnych rozméw
0 seksie, przeznaczonych nie tylko dla mtodzie-
zy, lecz takze dla dorostych, ktérzy chca posze-
rzy€ swojg wiedze na temat ciata i seksualnosci.

Publikacja okazata sie hitem wydawniczym ©
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ILUSTRACJA 3

® Kubek nagtasniajacy problem

MEGAPHONE MUG

¢ e &

BEENTEN

ILUSTRACJA 4
® USB w formie gumki, ktére pomoze zatrzymac¢

wspomnienia
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2018 r.i dtugo krélowata na listach bestsellerow.
Warto zwréci¢ uwage na fakt, ze kosztuje jedy-
nie 1999 zt — zaréwno Wydawnictwo W.A.B,, jak
i autorka zrezygnowali z zyskdw, dzieki czemu

ksiazka jest przystepna cenowo dla wszystkich.

MAGICZNY ZEL DO PIERSI - GADZET,
JAKIEGO NIE BYLO

Najbardziej rockandrollowa fundacja w Polsce —
Rak'n'Roll — przyzwyczaita juz nas do nieszablo-
nowego myslenia o kampaniach spotecznych
i niezwyktych gadzetéw.

Zajrzyj koniecznie do jej sklepiku — dziatal-
nos¢ fundacji mozna wesprze¢ zakupem zaréwno
koszulki, jaki... burgera.

Rak'n'Roll jest tez mistrzem szturchania
w dolng czes¢ plecéw w celu sktonienia nas
zadbania o najcenniejsze, co w zyciu mamy —
wiasne zdrowie. Wykrecanie sie i strach przed
badaniami moze kosztowac bardzo wiele.

W paZzdzierniku 2018 r. fundacja przeprowa-
dzita akcje spoteczna taczacg popularyzacje badan
profilaktycznych z ciatopozytywnoscia. Wiekszos¢

ILUSTRACJA 5
B Magiczny zel do piersi stworzony przez fundacje Rak’n’Roll

Polek skupia sie na piersiach wykreowanych przez
grafikéw w Photoshopie, a zapomina o... wiasnych.
Zwykle nieidealnych, czasem matych, czasem
trojkatnych, niekiedy z rozstepami, karmigcych,
sterczacych, silikonowych. Réznych.
Ambasadorki akcji, wéréd ktérych znalazty
sie Jessica Mercedes, Daria tadocha, Karolina
Gilon iJulia Wieniawa, za pomoca aplikacji
Boobla dostepnej na Messengerze wybraty re-
wolucyjny zel, pasujacy do ich piersi (ilustracja 5).
W dniu startu kampanii w swoich mediach spo-
tecznosciowych podzielity sie ze wiatem infor-
macja o tym, jaki maja ksztatt piersi, a posty opa-
trzyty hastem: ,Cos do nich mam”. W kolejnych
publikacjach zdradzaty, ze nie chodzi o zaden
cudowny kosmetyk, ale o zel wykorzystywa-
ny do badania USG. Celebrytki zachecaty swoje
fanki do regularnego samobadania, akceptacji
swojego ciata takim, jakie jest, polubienia sie-
bie i zapisania sie na dofinansowane USG. Zelu
do kazdego rodzaju piersi wystarczy uzy¢ raz
w roku, a zachowajg one swoje piekno i — przede

wszystkim — zdrowie.

WRZESIEN-PAZDZIERNIK 2013

Zrédto: www.raknroll.pl/cosdonichmam
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GADZETY ,,0DPOWIEDZIALNE kosmetyczki, torby i inne przedmioty codzienne-
SPOLECZNIE” go uzytku, (ilustracja 6), ktére doskonale nadaja
Kazdy biznes moze by¢ odpowiedzialny spo- sie na upominki przekazywane pracownikom
tecznie. Na polskim podwérku mamy réwniez lub na rzecz fundacji, co umozliwia jej realizacje
bardzo ciekawe inicjatywy zwigzane z gadze- dziatan statutowych.

tami w stuzbie wartosciom. Prezentujemy dwa
projekty z Pomorza, ktére znakomicie spetniajg ~ ,,SPOKO", CZYLI SPOLECZNE ZESTAWY
funkcje zmieniania naszych postaw oraz propa- PREZENTOWE
guja dziatania na rzecz srodowiska. Rozwigzanie alternatywne dla tradycyjnych ko-
szy prezentowych stanowi produkt oferowany
+ZEROBAN” — GADZETY ZE STARYCH w ramach projektu ,SPOKO - Spoteczny Kosz".

BANEROW REKLAMOWYCH To zestawy upominkowe w minimalistycznych
Misja projektu ,ZeroBan” Fundacji Nielada pudetkach, zawierajace regionalne produkty spo-
Histaria jest budowanie swiadomosci dotycza- zywcze i rekodzielnicze przedmioty codziennego
cej podejmowania dziatan proekologicznych uzytku (ilustracja 7). Co warte odnotowania, pro-
w srodowiskach biznesowych. Firmy zachecane dukty sg wytwarzane przez lokalne organizacje
s do wspoétpracy: zamiast wyrzucac stare ba- pozarzadowe. Dochdéd ze sprzedazy jest przeka-
nery i inne materiaty reklamowe, moga tchnac zywany na dalszy rozwdj organizacji z sektora
w nie nowe zycie. Z takich baneréw powstaja ekonomii spoteczne;. ©
Reklama

@ PATENTED PAPER PRODUCTS
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@ ,ZEROBAN" - GADZETY ZE STARYCH BANEROW REKLAMOWYCH

ZEROBAN
ww

Kosmetyczka

Zrédto: www.nieladafundacja.org/biznes

PODSUMOWANIE

Mozemy tkwi¢ w czasach, w ktérych szuflady kon-
sumentéw zapychalismy tysigcami przedmiotow
przydatnych do wszystkiego i niczego. Mozemy
tez péjsc o krok dalej i zaprosi¢ ich do tworze-

nia lepszego Swiata — do zadbania o siebie czy

ILUSTRACJA7

Srodowisko i zrobienia czego$ dobrego. Przyktady
udanych kampanii spotecznych z wykorzysta-
niem gadzetdéw pokazujg, ze w najcenniejszym, co
mozemy podarowac klientom, jest idea, w ktérg
uwierza i ktéra zechca wspdlnie z nami wpro-

wadza¢ w zycie.d

® ,SPOKO” - spoteczny zestaw prezentowy

Zrédto: www.facebook.com/SPOKQ.spoleczny.kosz

r

Monika Frankiewicz

PR manager w agencji reklamowej
Hand Made

NAPISZ DO AUTORKI:

monika frankiewicz@hand-made.pl

Anna Piotrowska

senior PR specialist w agencji rekla-
mowej Hand Made

NAPISZ DO AUTORKI:

anna.piotrowska@hand-made.pl
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Odblaskowe akcesoria z certyfikowanych materiatéw z drukiem pod foliq.

Zwigksz bezpieczeristwo swoich klientéw stylowymi dodatkami z Twoim logo! Oferujemy odblaskowe opaski, zawieszki,
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Nasze produkty stanowig $rodek ochrony indywidualnej w rozumieniu rozp. Ministra Gospodarki z 21.12.2005 r.
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Trendy i inspiracje -
Jak stworzyc¢ gadzet, ktory
bedzie prawdziwie eko

Ekologia juz dawno przestata by¢ kolejnym przemijajacym trendem, a stata sie nieodzownym
elementem nowoczesnego stylu zycia i co za tym idzie: zjawiskiem, z ktérym predzej czy
pOzniej beda musiaty sie zmierzy¢ wszystkie marki. Powoli zmierzamy do punktu, od ktérego
oferowanie nieekologicznych gratiséw moze sie sta¢ marketingowym samobdjstwem.

Z ARTYKULU DOWIESZ SIE M.IN.:

coidea 3R — ,reduce,
reuse, recycle” — ozna-
cza dla rynku gadzetow
i upominkéw,

jak z pomoca ekogadze-
téw budowac wiary-
godny wizerunek marki
dbajacej o Srodowisko,

jak sprawi¢, zeby
upominek biznesowy
wpisat sie w szersza
strategie CSR marki.

a Swiecie zaszty nieodwracalne zmiany.
N Niepohamowany konsumpcjonizm bedzie
musiat ustapic¢ idei 3R — ,reduce, reuse, recyc-
le” (unikaj kupowania zbednych rzeczy, uzywaj
produktéw powtdrnie, utylizuj). Im szybciej
marki sie do niej dostosujg, tym lepiej dla nich.
Wazne jednak, zeby robi¢ to z gtowg, bo w byciu
eko licza sie szczegdty. Co to oznacza dla rynku
gadzetow i upominkdw? To, ze konsument nie
uwierzy w Twoje dobre intencje, jesli np. ekolo-
giczny podarunek zapakujesz w plastikowa torbe.
Dlatego jesli myslisz o prezentach skutecznych
marketingowo, upewnij sie, ze s3 one przyjazne
dla srodowiska na kazdym etapie ich drogi od
producenta do konsumenta. Tylko w ten sposéb
mozna budowac wiarygodny wizerunek marki
dbajacej o srodowisko.

Sklepy oferujace ekoprodukty doskonale zda-
ja sobie z tego sprawe, dlatego coraz czesciej
poza zapewnianiem ekologicznej oferty dbaja tez
o to, aby ich artykuty docieraty do odbiorcy za-
pakowane w materiaty pochodzace z recyklingu.
Duzo gorzej przedstawia sie sytuacja opakowan
samych produktéw. Na tym polu jest jeszcze bar-
dzo duzo do zrobienia, chociaz widac juz pierwsze

pozytywne zmiany.

¢ CIEKAWOSTKA

N Koncern Unilever wprowadzit niedawno na rynek
marke Love Beauty and Planet, a tym samym po-
myslat nie tylko o sktadzie produktéw przyjaznym
naturze, lecz takze o tym, zeby kosmetyki byty za-
pakowane w plastik pochodzacy z recyklingu. Nie-
stety, to nadal plastik.

N Procter & Gamble chce pakowac produkty swoich
marek w opakowania zwrotne. Jeszcze nie wiado-
mo, jak bedzie wygladat proces ich zwrotu i ponow-
nego napetniania, ale idea wydaje sie przetomowa
i miejmy nadziejg, ze retailerzy dadza sie przeko-
nac do wspdtpracy w tym zakresie.

EKO, CZYLI JAKI?

Gdy méwie o ekogadzetach, oczami wyobrazni
widze przedmioty wykonane z kartonu z recy-
klingu, notatniki z oktadka z szarego papieru czy
dtugopisy z drewna. Ale oferta ekoartykutéw to
znacznie wiecej. Przede wszystkim nie chodzi
0 to, zeby przedmiot wygladat na ekologiczny, ale
0 to, zeby wpisywat sie w nowoczesny, zgodny
z wymogami srodowiska styl zycia. A to znacznie
wiecej niz tekturowa okfadka. Liczy sie takze to,
aby upominek byt praktyczny i wielorazowego
uzytku. Zgodnie z trendem redukcji odpadéw
warto wybiera¢ rozwigzania, ktére obdarowany
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bedzie mogt wiaczy¢ na dtuzej do swojego zycia.
Strzatem w dziesiatke sg podarunki bezposrednio
zwigzane z produktami oferowanymi przez marke.

@& PRZYKLADY

N Wiekszod¢ sieciowych kawiarni ma juz w swojej ofercie lub rozdaje w formie promocji wielorazo-
we kubki do kawy. W ten sposéb zacheca do zachowan proekologicznych, redukuje zuzycie jed-
norazowych kubkéw, a przy tym lojalizuje klientéw.

N Znana juz od lat bawetniana torba to nadal jeden z popularniejszych gadzetéw. Jest praktyczny,
ekologiczny i stanowi naprawde dobry nosnik komunikacji marki.

,Praktyczny” to wazne stowo dla marki dba-
jacej o Srodowisko. Powoli konczy sie era wszel-
kich niepotrzebnych nikomu drobiazgdw, jeszcze
niedawno tak chetnie rozdawanych na konferen-
cjach i targach. Ludzie coraz czesciej potrafig sie
oprzec takim zbednym podarunkom i odmawiaja
ich przyjecia. Przedmiot, ktory konsument zechce
zabra¢ ze sobg domu, musi by¢ mu przydatny.
Uczestnik eventu chetnie skorzysta z nowego
notatnika, ale juz kolejny breloczek, magnes czy
nastepna smycz nie spotkajg sie z entuzjazmem

duzej czesci klientow.

GRUPA NAJWIEKSZEGO RYZYKA
Oczywiscie, wazna jest grupa docelowa.
Najmtodsi nadal chetnie zbierajg plastikowe

figurki czy wspomniane wczeéniej kolorowe

ILUSTRACJA

@ Opakowania na miéd marki Segro

SEGRO
W symbiozie z natura
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magnesy. Jednak rolg marek swiadomych eko-
logicznie jest wiasnie powolna zmiana nawykow
swoich matych konsumentéw. Zwiaszcza ze ofer-
ta ekologicznych gadzetéw przeznaczonych dla
dzieci wcigz sie poszerza. Zabawka, ktéra do tej
pory mogfa zosta¢ wykonana jedynie z tworzy-
wa sztucznego, jest obecnie dostepna w wersji
drewnianej czy kartonowej. Tym bardziej dziwi,
ze do magazynu ,National Geographic Kids” nadal
dodaje sie plastikowe figurki zwierzat. Marka
cieszaca sie duzym zaufaniem odbiorcow, ktéra
zdawataby sie odznacza¢ wysokim poziomem
zaangazowania spotecznego, przez takie dziatania

traci wiarygodnosc.

EKOGADZET TO NIE WSZYSTKO
Konsument patrzy na marke jako na catosc.
Wszystkie jej dziatania sktadajg sie w jego
oczach na jeden komunikat. Zeby byt on dla
rynku zrozumiaty, musi by¢ spojny. Dlatego je-
§li chcesz budowac wizerunek firmy dbajace;j
0 srodowisko, nie mozesz poprzestac na od-
powiednim wyborze gadzetow reklamowych.
Najlepiej, jesli taki podarunek wpisze sie w szer-
sza strategie CSR marki.

@& PRZYKLAD

Firma Segro — dostawca duzych powierzchni maga-
zynowych — zdecydowata sie na wspieranie bioréz-
norodnosci i na terenie swoich parkéw postawita ule.
Daje dom pszczotom i tym samym przyczynia sie do
utrzymania flory w okolicy, a mitym ,skutkiem ubocz-
nym" takiego dziatania jest posiadanie wtasnego mio-
du.Zapakowana w stoiczki i kartonowe pudetka, ta na-
turalna stodycz stanowi doskonaty prezent dla klientéw
firmy — praktyczny, ekologiczny, lokalny i niosacy tak
duzo pozytywnych skojarzen z markg (ilustracja obok).

METODA MALYCH KROKOW

Jezeli jednak taka strategia jeszcze nie powstata,
to i tak mozna wiele zrobi¢. Jak w wielu innych
procesach, tutaj tez liczg sie ludzie. Nawet jesli
w ramach polityki korporacji nie mieszczg sie
jeszcze ekogadzety czy upominki przyjazne dla
Srodowiska, czesto sami marketerzy sie na nie
decyduja. Znaja trendy, podgladaja konkurencje,
ale tez coraz czeéciej sg Swiadomymi ludzmi ©
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i kiedy majg wybor, sami wybierajg opcje eko.
Istotna jest tez rola samej agencji. Kiedy otrzy-
muje zapytanie o gadzety czy upominki, powinna
dobra¢ dla marki rozwiazania, ktére nie tylko
wptyng pozytywnie na jej wizerunek, lecz takze
beda jak najbardziej przyjazne dla Srodowiska.
Marketerzy powinni budowac strategie, w kto-
rych ekogadzety naturalnie wpisuja sie w marke,
wspotgraja z nig i buduja jej wizerunek. Jest to
coraz tatwiejsze. Po pierwsze dlatego, ze rynek
ekorozwiazan ciagle sie poszerza, pojawiajg sie
na nim nowe mozliwosci. A po drugie dlatego,
ze wizerunek firmy zaangazowanej w ratowa-
nie Srodowiska naturalnego jest coraz bardziej
pozadany przez konsumentow.

EKO TO NIE TAKA DUZA ZMIANA

Warto tez zauwazy, ze postawienie na ekologie

nie wymaga obecnie zadnych kompromiséw.
Dzieki pojawiajacym sie ciggle nowym ekoma-
teriatom wybor jest ogromny, a produkty z nich

wykonane coraz mniej przypominajg szary papier.
Plecaki z kolorowych tkanin z odzysku, wielorazo-
we bidony czy tak modne ostatnio lasy w stoiku

to podarunki tadne i eleganckie. Poza tym prak-
tyczny gadzet wielorazowego uzytku — nawet jesli

niewykonany z ekologicznych materiatow - to juz
malutki krok w dobrg strone, zwitaszcza jesli zo-
stanie zapakowany w sposéb przyjazny dla érodo-
wiska. Coraz wieksza popularnos¢ zyskuja w tym

zakresie tkaniny. Swoj renesans przezywa tez
szary papier, ktéry — kreatywnie wykorzystany —
moze naprawde dobrze wyglada¢. W poszukiwa-
niu upominku warto sie rozejrze¢ po rodzimym

rynku, bo produkt ekologiczny to réwniez taki,
ktérego nie trzeba transportowac z Chin.

PERPETUUM MOBILE

Gdy wszystkie media wieszczg katastrofe eko-

logiczna, a rzady dziataja zbyt wolno, zeby jej
zapobiec, to wiasnie na markach skupia sie uwa-
ga ludzi. To od nich sie oczekuje, ze dokonajg
znaczacych zmian. Dlatego madrze przeprowa-
dzone akcje proekologiczne beda w najblizszych
latach decydowaty o przewadze konkurencyjnej.
Nalezy jednak pamieta¢, ze rynek bardzo szybko
weryfikuje dziatania pozorne i jest wyczulony
na wszelkie fatszywe ruchy.

@& PRZYKLAD

Przekonata sie o tym Coca-Cola, kiedy zdecydowata sie na watpliwe z perspektywy ekologicznej przed-
siewziecie wystania do influenceréw pustych butelek po napoju. Aktywisci zareagowali od razu, co
dato nieudanej akgji jeszcze wiekszy rozgtos. By¢ moze za pomystem kryty sie dobre intencje, ale jego
realizacja przyniosta ogromny $lad weglowy i niemata plame na reputacji marki.

Tempo zmian jest ogromne, a reakcje rynku
- szybkie i zdecydowane. Bo wszystko dziata jak
samonapedzajaca sie machina: marki chcg spro-
stac ekologicznym wymaganiom konsumentéw i
przy okazji ich edukuja, uswiadamiajg, co jeszcze
mozna zrobi¢. To z kolei powoduje, ze klienci
coraz wiecej uwagi przywiazuja do wyborow
ekologicznych. Zmienia sie nasz sposéb myslenia.
Powoli wychodzimy poza konsumpcyjny egoizm
i zaczynamy rozumieg, ze jestesmy elementem
wiekszej catosci, ktérej przysztosc zalezy od
kazdego z nas. Znakiem tego sg np. domki dla
owadoéw, ktére masowo pojawiajg sie w ofertach
dostawcéw gadzetdw. Jeszcze niedawno nikt
nie odwazytby sie podarowac swoim klientom
tak dalekiego od ich potrzeb prezentu. Ale teraz
nie jest juz on daleki, poniewaz rozumiemy, ze
zdrowe, réznorodne Srodowisko naturalne to
warunek naszego przetrwania. @
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Jak rozliczy¢ upominki
dla i od kontrahentow

WRZESIEN-PAZDZIERNIK 2013

Jesli wreczasz kontrahentowi upominek, musisz okresli¢, czy jest on forma reklamy, czy

juz moze zalicza sie do kosztow reprezentacji. Dla urzedu skarbowego to zasadnicza

roznica. Dla przedsiebiorcy rowniez. Jakie skutki podatkowe ma otrzymywanie

I przekazywanie prezentow?

Z ARTYKULU DOWIESZ SIE M.IN.:

jak zaksiegowac zakup
gadzetéw z logo firmy,

jak rozliczy¢ wydatki
poniesione na zakup
upominkéw reklamo-
wych przekazywanych
nieznanej grupie
odbiorcow,

ktére wydatki na
gadzety moga zostac
zakwestionowane przez
organy podatkowe,

kiedy prezent otrzyma-
ny od kontrahenta trze-
ba rozliczy¢ z fiskusem.

Wart\/kule przyblize, jak rozliczy¢ wy-
datki poniesione na zakup artykutéw
promocyjnych.

REKLAMA CZY REPREZENTAC)A?

Zgodnie z Ustawa o podatku dochodowym od
0s6b fizycznych i Ustawg o podatku dochodowym
od o0séb prawnych do kosztéw uzyskania przycho-
déw nie mozna zaliczy¢ wydatkéw o charakterze
reprezentacyjnym, czyli stuzacych kreowaniu
pozytywnego, prestizowego wizerunku firmy

i wywieraniu dobrego wrazenia na klientach.

Q@ WSKAZOWKA

Upominki takie jak butelka drogiego wina, zegarek
czy bizuteria maja cechy reprezentacji. Natomiast
wreczanie obecnym i potencjalnym kontrahentom
drobnych gadzetéw oznakowanych logo firmy nie
bedzie nosito znamion reprezentagji, tylko reklamy,
poniewaz celem takiego dziatania jest rozpowszech-
nienie marki przedsiebiorstwa, co ma sie przetozy¢
na wzrost sprzedazy.

Przepisy pozwalaja obnizy¢ podatek docho-
dowy nalezny fiskusowi przez odjecie od niego
wydatkéw na reklame. Fakture lub rachunek
dokumentujgce zakup artykutéw promocyj-
nych oraz ustug takich jak nadruk logo nalezy
zaksiegowac jako wydatek na reklame mozliwy
do odliczenia. Dodatkowo jezeli przedsiebiorca
jest ptatnikiem podatku od towaréw i ustug, to

moze odliczy¢ ten podatek naliczony od faktury
VAT. Podatnicy zwolnieni z VAT-u rozliczajg koszty

reklamy w kwocie brutto.

@& PRZYKLAD

Przedsiebiorca bedacy czynnym podatnikiem VAT
prowadzi sklep papierniczy. W celu rozreklamowa-
nia swojego biznesu postanowit rozdawac wszyst-
kim klientom dtugopisy z nadrukowanym logo swo-
jej firmy. Otrzymat fakture VAT za zakup 500 sztuk
dtugopiséw i za ustuge drukowania logo na kwote
492 7+ brutto (400 zt netto i 92 zt VAT-u). W tej sy-
tuacji kwota netto zostanie zaliczona do koszéw fir-
mowych jako wydatki na cele reklamowe i obnizy
podatek dochodowy do zaptaty, a kwota 92 zt obni-
zy VAT nalezny do zaptaty.

Podobna sytuacja ma miejsce, gdy upominki
przekazywane sg nieznanej grupie odbiorcow -
tzn. kiedy nie wiadomo, czy trafig do przedsie-
biorcéw czy do 0s6b nieprowadzacych dziatalno-
Sci gospodarczej. Wowczas réwniez nalezy ustali¢,
czy dany wydatek ma charakter reprezentacji czy
reklamy. W wypadku reklamy mozna uzna¢ go
za koszt uzyskania przychodu jako koszt rekla-
mowy oraz odliczy¢ VAT, jezeli otrzymana faktura

zakupowa daje takg mozliwosc¢.

DROGIE PREZENTY Z LOGO

Do kosztéw uzyskania przychodu nie mozna zali-
czy¢ wydatkéw na zakup gadzetéw i upominkéw

0 znacznej wartosci, ktérymi zostang obdaro-©





http://guapa.pl/
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RAMKA

¥ Reklama czy reprezentacja?

» rodzaj prowadzonej dziafalnosci,

» wysokos¢ wydatkéw poniesionych na upominki,
» cene jednostkowa upominkéw,

» okolicznosci ich wreczenia,

» grupe odbiorcéw,

réznice miedzy reprezentacjg a reklama.

Oceny, czy dany wydatek nosi znamiona reprezentacji czy reklamy, nalezy dokonywac obiektywnie i osob-
no w stosunku do kazdego zakupu. Nie wszystko to, co u jednego przedsiebiorcy nie bedzie reklama,
u drugiego okaze sie kosztem reprezentacji. Nalezy wzia¢ pod uwage takie czynniki jak:

» cel poniesionego wydatku (jego okreslenie jest najwazniejsze).

Wiasnie w ten sposéb urzedy skarbowe w wypadku kontroli i NSA w swoim orzecznictwie rozpatruja

wani tylko wybrani lub potencjalni kontrahenci,
nawet jezeli beda one nosity logo firmy.

& PAMIETAJ

Jezeli przedsiebiorca nieodptatnie przekazuje swoim
klientom i kontrahentom prezenty i gadzety o ma-
tej wartosci, ale nieopatrzone logo jego firmy, musi
sie liczy¢ z ryzykiem, ze organ podatkowy w razie
kontroli zakwestionuje wliczenie w koszty wydat-
kéw na zakup prezentéw.

W obu sytuacjach organy podatkowe moga
uzna¢, ze wydatki te wykazuja cechy reprezentacji,
znajdujacej sie w katalogu kosztow, ktére nie
moga by¢ rozliczane.

PODATEK OD... OTRZYMANEGO

UPOMINKU

Co do zasady przedsiebiorca, ktéry otrzyma

upominek od swojego kontrahenta, powinien

rozpoznac u siebie przychoéd i odprowadzi¢ od

niego podatek dochodowy. W pewnych sytu-

acjach moze jednak unikna¢ ptacenia podatku.

Aby skorzystac ze zwolnienia, powinien spetnic¢

trzy warunki:

1. Prezent musi mie¢ charakter reklamowy,
np. powinno by¢ na nim umieszczone logo.

2. Wartos¢ prezentu nie moze przekracza¢ kwoty
200 zt.

3. Odbiorcg prezentu nie moze by¢ pracownik
wreczajacego lub osoba wspétpracujacaz nim

na podstawie umowy-zlecenia.

W razie braku mozliwosci zastosowania
zwolnienia wartos¢ nieodptatnego swiadczenia,
czyli otrzymanego prezentu, zwiekszy wysokos¢
przychodu obdarowanego przedsiebiorcy w da-
nym roku podatkowym.

Q@ WSKAZOWKA

W wypadku VAT-u wreczenie prezentu nalezy potrak-
towac jak sprzedaz. Jezeli przedsiebiorca miat prawo do
odliczenia VAT-u od zakupionego prezentu w catosci lub
w czesci, to powinien wreczenie upominku opodatko-
wac i naliczy¢ VAT od sprzedazy. Jednak gdy przekazywa-
ne sa materiaty reklamowe, prébki czy prezenty o ma-
tej wartosci, przedsiebiorca nie musi nalicza¢ VAT-u,
poniewaz nie podlega to opodatkowaniu, o ile ich prze-
kazanie jest zwigzane z dziatalnoscig gospodarcza.

Jak okresli¢ wartos¢ prezentu dla celow
podatkowych? Nalezy pamieta¢, ze prezentem
0 matej wartosci jest towar:

» 0tacznej wartosci nieprzekraczajacej w roku
podatkowym kwoty 100 zt, gdy przedsiebiorca
prowadzi ewidencje 0séb obdarowanych,

» ktoérego wartos¢ nie przekracza 10 zt netto
i ktérego przekazania nie ujeto w ewidencji.

@& PRZYKLAD

Firma produkujaca gadzety reklamowe przekazata kon-
trahentowi karton prezentéw, w ktérym znajdowato sie
10 sztuk towaru, a cena jednej sztuki nie przekracza-
a7 zt netto. W tym wypadku firma nie bedzie musia-
ta opodatkowac przekazania prezentéw, mimo ze ich
faczna wartos¢ wynosita 70 zt. Nie ma znaczenia to, ze
towary zostaty wreczone w opakowaniu zbiorczym —
wazna jest tylko cena jednostkowa przekazanej rzeczy.

WRZESIEN-PAZDZIERNIK 2013
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WYDATKI NA UStUGI GASTRONOMICZNE
Jak mozna przeczyta¢ np. w Interpretacji ogél-
nej Ministra Finanséw z 25 listopada 2013 r,
(sygn. DD6/033/127/S0H/2013/RD-120521): Nie
podlegaja wykluczeniu z kosztéw uzyskania przy-
chodéw na podstawie art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy
o CITiart. 23 ust.1pkt 23 ustawy o PIT ponoszone
przez podatnikéw wydatki na drobne pocze-
stunki (np. ciastka, paluszki, kanapki), napoje
(np. kawa, herbata, woda mineralna, soki), a takze
positki (np. obiady, lunche), niezaleznie od miej-
sca ich podawania (w siedzibie podatnika, czy
tez poza nig), podawane podczas prowadzenia
rozméw z kantrahentami, inwestorami, wyko-
nawcami etc. dotyczacych zakresu prowadzonej
przez podatnikéw dziatalnosci gospodarczej”.

Reklama

JAK ROZLICZYC UPOMINKI DLA | 0D KONTRAHENTOW

Nie zmienia to faktu, ze kazdy taki wydatek
nalezy rozpatrywac odrebnie u kazdego przed-
siebiorcy pod katem zasadnosci i celu poniesie-
nia. Niemniej w ocenie NSA wydatki na positki
z obecnymi lub potencjalnymi kontrahentami
na spotkaniach biznesowych moga stanowic
koszt uzyskania przychodu. Natomiast kolacja
w celu pokazania sie z dobrej strony i popra-
wienia relacji z kontrahentem - taka, na ktorej
nie s3 omawiane sprawy biznesowe - bedzie
kosztem reprezentacji. W razie kosztéw wat-
pliwych przedsiebiorca powinien zadbac o to,
aby w trakcie kontroli urzedu skarbowego méc
okresli¢ okolicznosci towarzyszace wydatkom,
np. podpisanie kontraktu, ustalenie warunkow
wspotpracy, przedstawienie oferty. @
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Agnieszka Ofmanska

ksiegowa w Tax Care

NAPISZ DO AUTORKI:
agnieszka.ofmanska@taxcare.pl
|

. -
. .
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AVANT

POLSKA FABRYKA PORCELITU
19940

to teraz

-~AVANT -

1994

Ceramika reklamowa

dostosowana

do Twoich potrzeb
Advertising ceramics

tailored
to Your needs

www.avant.pl


http://avant.pl/
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NOTATNIK W TWARDEJ OPRAWIE NBH-73

Okfadka z tektury oklejona zadrukowanym papierem, okleing PU lub ptétnem,
ktére nadaja sie do ttoczenia z dodatkiem folii lub bez. Mozliwos¢ modyfikacji
wielkosci i objetosci oraz, co wazniejsze, nadruku na kazdym z elementéw
notatnika.

Niskie naktady minimalne i wiele opcji wyposazenia dodatkowego do
wyboru, takich jak: zaokraglone rogi, kolorowe tasiemki zaktadkowe, gumki

zamykajace, uchwyty na dtugopis czy barwione brzegi bloku.

. Notedeco
g M notedeco@notesy.pl
. 618206437
. 618798581

1

CHOCO GINGERBREAD MAN TEAM

Idealna propozycja Swigtecznego gadzetu reklamowego! Czekoladowy team
z pysznej, rozptywajacej sie w ustach mlecznej, biatej lub deserowej czekolady,
opakowanie z personalizowanga grafika, zaprojektowang specjalnie dla
konkretnej firmy, efektownie wyeksponowane logo! Podaruj swoim klientom
lub pracownikom zaskakujacy prezent, bedacy kompozycja smaku i designu.

Ten i ponad 100 innych $wiatecznych upominkéw reklamowych znajdziesz na
stronie www.slodkieupominki.pl.

SZCZEGOLY Stodkie Upominki Sp.z 0.0. Sp.k.

A . &  www.slodkieupominki.pl
IZAMOWIENIA: & info@slodkieupominki.pl
226479000

)

\)

!

-

DREWNIANY PLANER PLANTWEAR

Wiecej niz kalendarz! Drewniany planer marki Plantwear to praktyczny gadzet,
ktéry pomoze Ci zarzadza¢ czasem, wyznaczac cele i dazy¢ do ich osiagniecia.
taczy w sobie funkcje kalendarza i notesu, ale nie ogranicza Cie sztywnymi datami.
Okfadki z naturalnego drewna w potaczeniu z gtadkim, kremowym papierem
Munken, posiadajagcym certyfikat FSC, tworza oryginalny i ekologiczny prezent
dla Ciebie, Twoich pracownikéw oraz kontrahentéw.

Plantwear SA
www.plantwear.pl
kontakt@plantwear.pl
720 220720

SZCZEGOLY
1 ZAMOWIENIA:

CcCHE



https://www.notesy.pl/
https://www.slodkieupominki.pl
https://plantwear.pl/

ies polska

CZtONEK GRUPY
pozytywnie
premecyjni.pl

Zajmujemy sie dystrybucja odziezy reklamowej.
Ale robimy to w sposéb, ktérego nie znates.

WIERZYMY W RELACIJE

Dlatego kazda rozmowa jest dla
nas wazna. Mozesz by¢ pewien,
ze bedziemy w statym kontakcie.
Tylko w ten sposéb mozemy
robi¢ to co robimy tak skutecznie.

JESTESMY ELASTYCZNI

To my dopasowujemy sie do Twoich
potrzeb. Zoptymalizujemy Twdj
proces logistyczny. Przedstawimy

alternatywy, znajdziemy najlepsze
rozwigzania. Wiemy co robic¢,
aby wspiera¢ Cie w Twojej pracy.

ZNAMY NASZA BRANZE

To dlatego utrzymujemy stany
magazynowe pozwalajgce nam
na wystanie Twojego zamodwienia
nawet tego samego dnia. Jesli
masz pytanie — odpowiadamy
na nie natychmiastowo. Wiemy
jak wartosciowy jest Twdj czas.

Specjalizujemy sie w doskonaleniu
Twojego biznesu. Budujemy relacje,
rozmawiamy i szukamy rozwigzan
po to, by méc powiedzieé, ze

IMPORTUJEMY OWOE
TWOJEGO SUKCESU.

=

russell

FRUIT#LOOM.

Resalt

607 613566 | www.iespolska.pl


https://www.iespolska.pl/
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LINDT LINDOR =222 KALENDARZ ADWENTOWY -

Niecodzienny mechanizm - wciénij boczny otwér i przesun jedng z 24 kulek
Lindt Lindor o smaku mlecznej, gorzkiej lub biatej czekolady. Do wyboru kilka
standardowych modeli szufladki adwentowej. W petni personalizowana grafika.
Zaskocz swoich klientow!

A Zejmo § Siatecki s.c.
SZ,CZEGOtY_ @  http://gadzeciarze.com
| ZAMOWIENIA: & office@zejmo-siatecki.com
531549312

ETUI ORAZ PORTFELE ANTYKRADZIEZOWE

Etui oraz portfele antykradziezowe to obecnie bardzo pozadane produkty.
Sa wykonane ze skor naturalnych najwyzszej jakosci (gwarantujgcych dtugie
uzytkowanie) oraz wyposazone w technologie RFID STOP™ ktéra zabezpiecza 4y
karty zblizeniowe przed kradzieza danych oraz pieniedzy. Stanowig idealny cmnc. L i

prezent, nawet dla najbardziej wymagajacych klientéw. Kazda sztuke pakujemy >

w eleganckie, czarne pudetko, ktére podobnie jak sam produkt moze zosta¢ { s’
Ny A { 1 TWOJE LOGO

oznakowane Twoim logo. Zapraszamy do kontaktu.

\
- Koruma /
SZ,CZEGOI'.Y. ® www.korumapl/ad TWOUJE LOBO
IZAMOWIENIA: = b2b@koruma.pl
L 627209126
~/

IVORY XMAS 2019

To kolejna edycja katalogu Swiatecznego z gotowa galerig nadrukéw. Kazdy

g&gﬁg'FIONAL o Eoéyxe:sjnaindywidua\nie zmodyfikowac — zmienic jego kolory lub dotozy¢
CERAMICS ¢ '

wwwivory.com.pl

Katalog dostepny na stronie www.ivory.com.pl.

: f ' g ” ) B . Ivory Ceramics Sp. z o.0.
SZFZEGOtY_ &  www.ivory.com.pl
| ZAMOWIENIA: M p.gruszczynski@ivory.com.pl
. 896772183

-



http://gadzeciarze.com/
http://www.koruma.pl/ad
https://www.ivory.com.pl/
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W
WINTER COLLECTION WITH NUTTY
PRALINES

Zestaw czekoladowy stworzony z najlepszej, belgijskiej czekolady zachwyca
smakiem i wygladem. Starannie wykonane formy i pieczotowicie skomponowane
smaki ostodza cudowne chwile z rodzing w Swiateczne dni. W zestawie

znajduja sie wysmienite pralinki mini, olSniewajace poinsecje, czekoladowy
ostrokrzew oraz praliny w ksztatcie orzechéw. Catos¢ w pieknej, drewnianej,
lakierowanej skrzyni.

Mozliwa firmowa personalizacja opakowania.

Masa netto: 155 g
Wymiary zewnetrzne: 315 mm x 235 mm x 40 mm

&  www.chocolissimo.pl
DZIAL OBSLUGI FIRM: & upominki@chocolissimo.pl
. 618708982

2
GINGERBREAD MAN XL

Duzy Swigteczny zestaw ludzikéw wykonanych z przepysznej, mlecznej czekolady.
Pudetko zawiera az 18 czekoladek.

Wykonamy dowolng personalizacje opakowania.

Masa netto: 144 g
Wymiary zewnetrzne: 178 mm x 165 mm x 31 mm

www.chocolissimo.pl
upominki@chocolissimo.pl
61870 89 82

DZIAL 0BStUGI FIRM:

CHB

XMAS CHOCOCASE MINI

Belgijska czekolada najwyzszej jakosci z dowolnym jadalnym nadrukiem,
ukryta w drewnianej szkatutce. Catos¢ sktada sie na elegancki i stodki upominek.

Na czekoladzie wykonamy dowolna grafike z Twoim logo, mozemy takze
spersonalizowac skrzyneczke.

Masa netto: 35 g
Wymiary zewnetrzne: 116 mm x 86 mm x 38 mm

* ” -
WERRY ..
= IRISTMAS ™ =
# . T

www.chocolissimo.pl
upominki@chocolissimo.pl
61870 89 82

DZIAL OBSLUGI FIRM:

CHB

-


https://chocolissimo.pl/
https://chocolissimo.pl/
https://chocolissimo.pl
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EasyNotes - innowacyjne
notesy elektrostatyczne

ADVERTORIAL WRZESIEN-PAZDZIERNIK 2013

Zé6tte karteczki z klejem zna kazdy. Niezbedne w biurze, w domu, w szkole, ale tatwo sie odklejaja

i gubia. Firma Symbio Media Group stworzyta wiec notesy nowej generacji bez kleju, dziatajace na

zasadzie oddziatywan elektrostatycznych. Mozna je wykorzysta¢ na wiele sposobéw!

asyNotes sg innowacyjne, bo wykorzy-
Estujq wiasciwosci fadunkow elektro-
statycznych i przyczepiaja sie praktycznie
do kazdego podtoza. Notesy elektrosta-
tyczne to prawdziwa rewolucja w biurze,
na szkoleniu czy w domu, bo kolorowe
karteczki mozna odklejac i przyklejac wie-
lokrotnie, i to w réznych miejscach — bez
obawy, ze sie odkleja!

JAKTO DZIALA?

Na karteczce zapisujesz informacje dtugopi-
sem lub markerem i przyklejasz jg w dowol-
nym miejscu — gdzie tylko chcesz. Karteczka
przyczepiasie m.in. do gfadkich scian, cegiet,
drewna, mebli, szkta, luster, tablic. Dzigki
wykorzystaniu oddziatywan elektrostatycz-
nych karteczki mozna przesuwa¢, odklejac
i przykleja¢,atym samym uzywac ich wie-

lokrotnie w r6znych miejscach.

 PAMIETA)

Karteczki EasyNotes to:

N tatwa aplikacja - karteczki elektrosta-
tyczne mozna wielokrotnie przyczepiac
na dowolnej powierzchni. tatwo i szyb-
ko mozna je odkleja¢, przesuwac i przy-
kleja¢ w innym miejscu. Dzieki temu jed-
nej karteczki mozna uzywac wielokrotnie.

N Ekologia i zero kleju — nowatorskie kar-
teczki dziataja na zasadzie oddziatywan
elektrostatycznych: przyczepiajg sie do
podtoza dzieki wtasciwosciom fadunkéw
elektrostatycznych.

N Brak $ladéw - karteczki EasyNotes nie
pozostawiajg zadnych sladéw i nie niszcza,
powierzchni, do ktérej byty przyklejone.

EasyNotes sg niezastgpione
podczas szkolen, spotkan biz-
nesowych i coachingowych,
burz mézgéw wewnatrz firmy.
Uczestnicy spotkan mogg zapi-
sywac swoje pomysty na poje-
dynczych karteczkach, dowolnie
je przesuwac i uktadac nascianie
lub tablicy, tak aby stworzy¢ naj-
lepsze rozwigzanie. W proces
twdrczy moze sie zaangazowac
caty zespot, bo EasyNotes sg
stworzone do aktywizowania,
stymulowania tworczego my-
Sleniai pracy w grupie. W proce-
Sie przyczepiania i przesuwania
karteczek ciekawe idee ukfadaja
sie w jedng catosc!

EASYNOTES W TWOJE]
FIRMIE
Notesy elektrostatyczne Swiet-
nie sprawdza sie takze jako gadzety rekla-
mowe. Na oktadce notesu mozna nanies¢
logo firmy i inne podstawowe informa-
cje. Do zadrukowania sg az cztery strony
oktadki. EasyNotes to nietypowy gadzet
reklamowy, ktéry mozna zabra¢ ze sobg
do biura, naspotkanie, na szkolenie. Niesie
ogromny potencjat marketingowy i od
Ciebie zalezy, czy wykorzystasz go na spo-
tkaniu z klientem, zeby zaprezentowac swoj
produkt, czy podarujesz go jako prezent.
Innowacyjne karteczki EasyNotes sa do-
stepne az w osmiu kolorach. Do wyboru

sg tez dwa warianty oktadki notesu i czte-

ry rozmiary standardowe. Na specjalne
zyczenie mozna stworzy¢ swéj wiasny,
spersonalizowany notes elektrostatyczny —
np.zlogo firmy — i zaskoczy¢ klientéw nie-
standardowym rozwiazaniem, a zarazem

praktycznym gadzetem. @

Zamow bezptatne prébkil
www.symbiomedia.eu

@ casynotes® PN SymbioMediaGroup


http://symbiomedia.eu/

@ casynotes®

Notes elektrostatyczny — niezastqgpiony, kreatywny gadzet
EasyNotes to notesy bez kleju w nowej odstonie. Rewolucja w biurze, domu, na szkoleniach
jaki wielu innych miejscach!

Zobacz jak wygladaja, sprawdz jak dziataja i przekonaj sie o sile elektrostatykil

Multifunkcjonalny EasyNotes niezbedny w biurze i nie tylko!

Napisz co zechcesz, przyklej gdzie zechcesz (sciana, mur, cegta, drewno, szkto, tablica...), przesun,
odkleji... znowu przyklej! Proste, zabawne i przydatne.

Gama 8 koloréw karteczek, 2 warianty okfadek, 4 rozmiary standardowe z mozliwoscig wykonania
wymiaru na specjalne zyczenie. Wszystkie 4 strony oktadki sg nosnikiem reklamy!

‘ ®
Qeasycling
Elektrostatyczna folia do druku offsetowego w arkuszach

Natadowana elektrostatycznie folia PP na podktadzie kartonowym do druku offsetowego
i offsetowego UV. Latwa do aplikacji, repozycjonowalna bez odklejania.

Rewelacyjny nosnik reklamy do zastosowan wewnetrznych. Doskonate narzedzie marketingowe!
Plakaty, etykiety, ulotki, inserty...

Mozliwy do przymocowania na prawie wszystkich podtozach - szkto, beton, drewno, cegta,
karoseria samochodu, ptyty meblowe, tworzywa sztuczne, plexi, poliweglan, tapeta, ceramika...
EasyCling dba o bezpieczenstwo i czystos¢ podtoza. Nigdy wiecej pozostatosci kleju!

Zamow bezptatne probki! www.symbiomedia.eu

B SymbioMediaGmup ul. Rzemieslnicza 23, 62-081 Przezmierowo, Poland | g8 Ztoty medal targéw
: i i RemaDays 2019
notesy elektrostatyczne tel.:+48 575 195 197, office@symbiomedia.eu y

folie elektrostatyczne maZE Agnieszka Humerczyk ™I Riccardo Rotelli PSI number 43512



http://symbiomedia.eu/
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4 kwestie, ktorych znajomos¢ pomoze Ci
wybrac odziez reklamowa wysokiej jakosci

Ostatni kwartat to najwyzszy czas, aby finalnie rozdysponowaé budzet marketingowy. Stato sie juz
pewnego rodzaju tradycja, ze firmy wraz z kohcem roku wykorzystuja nadwyzke srodkéw na arty-
kuty promocyjne. Czes¢ 0sdb decyzyjnych zapewne obierze tatwg Sciezke i zaméwi gadzety takie
jak kubki ceramiczne, powerbanki lub artykuty biurowe, ale cze$¢ pokusi sie o co$, co nie trafi na
dno szuflady lub do kieszeni siostrzenca, i zdecyduje sie na odziez reklamowa. Jesli nalezysz do tej
drugiej grupy marketeréw, pozw6l, ze podpowiem Ci, co warto wiedzie¢ o tekstyliach promocyjnych
oraz jakie sg popularne mity na ich temat.

POLIESTER TO ZL0?

Warto pamieta¢, ze materiaty wykorzy-
stywane do produkgji ubran dzielg sie na
wiékna naturalne i syntetyczne. Do pierw-
szej grupy zalicza sie m.in. bawetneg, len,
wetne, natomiast do drugiej m.in. poliester,
elastan i wiskoze. Stereatyp méwi, ze wiok-
nanaturalne sy dobre, a syntetyczne — zte.
To prawda, ze wtdkna naturalne stosuje sie
od zarania dziejéw — w przeciwieAstwie
do tzw. syntetykéw - ale to nie dowodzi
ich wyzszosci.

Poliester, owiany zt3 stawa, jest bardzo
czesto uzywany do produkcji odziezy spor-
towej. Dzieje sie tak przede wszystkim ze
wzgledu na jego niezwykta wytrzymatos¢
i fatwos¢ konserwacji. Dlatego tez ze 100-
-proc. poliestru wykonywane sg zwykle
polary. Poliester oraz inne witékna synte-
tyczne maja zalety i wady, ale z pewnoscia
nie nalezy ich unikac jak ognia.

CZY ODZIEZ USZYTA ZE 100-PROC.
BAWELNY JEST WYSOKIE) JAKO-
scr

Niestety nie jest to takie proste do okre-
Slenia. Istnieje wiele rodzajéw bawetny,
np. aksamit, batyst, popelina oraz sztruks.
To wszystko tkaniny bawetniane, ktére

réznia sie od siebie splotem, gruboscig
i warstwa wierzchnia.

0O klasie bawetny Swiadcza wtdkna, ktére
osiagaja nawet do 6 cm dtugosci — im
dtuzsze i ciensze, tym lepsza jakoS¢ tkani-
ny. Na szczescie istnieje prosty sposéb na

Q@ TABELA

jej weryfikacje: wystarczy sprawdzi¢, czy
materiat jest miekki i przyjemny w dotyku
oraz czy nie ma widocznych zmechacen.
Poza tym zwr6¢ uwage na wystajace nitki
lub nieréwne zszycia — niechlujny wyglad
sygnalizuje stabg jakos¢ tworzywa.

Poréwnanie wtasciwosci bawetny

z whasciwosciami poliestru

Wiasciwosci tkaniny Poliester
Odporna na rozcigganie Tak Tak
Szybko schnie Nie Tak
Przepuszcza pare wodna, zamiast jg wchiania¢ Tak Nie
Zatrzymuje ciepto Tak Nie
Nie uczula Tak Tak
Nie wymaga prasowania Nie Tak
Odporna na wysoka temperature Tak Nie
Elektryzuje sie Nie Tak
Odporna na dziatanie promieni stonecznych Nie Tak
Odporna na dtugotrwate dziatanie wilgoci Nie Tak




ADVERTORIAL

Q@ WSKAZOWKA

Jesli preferujesz koszulki z bawetny bar-
dziej przylegajace do ciata, wybieraj te, kt6-
re zawieraja domieszke wtdkna sztucznego,

4 KWESTIE, KTORYCH [N/\JUV\US/Z/ POMOZE CI WYBRAC ODZIEZ REKLAMOWA WYSOKIE| J/\KOS/Z

Wybor wagi w tej samej kategorii pro-
duktowej zalezy tylko od tego, co prefe-
rujesz — ubrania lekkie i przewiewne czy

nieco grubsze. Pod wzgledem jakosci waz-

MARKETER+ | 173

Drugi parametr wskazuje na oddychal-
nos¢ materiaty, czyli to, jak dobrze prze-

puszcza on wode na zewnatrz.

np. elastanu (czesto stosowanego w ko-

PRZYKLAD
szulkach polo). e

niejsze niz gramatura sa m.in. rodzaj i splot
MVP (Moisture Vapour Permeability) 1000
0znacza, ze na powierzchni 1 m? materiatu na
zewnatrz wyparuje ok. 1000 g wody w cig-
gu 24 godz. To parametr szczeg6lnie waz-

materiatu oraz sposéb jego barwienia.
CZY IM WIEKSZA GRAMATURA
UBRANIA, TYM LEPSZA JEGO JA-
Koéc'-, Przymierz i zdecyduj, co wolisz. Jedni wolg
: klasyczne, grubsze (ok. 200 g/m?), a drudzy -
nowoczesne, lekkie (ok. 140 g/m?) T-shirty.

Q@ WSKAZOWKA

ny, jesli produkt bedzie uzywany do upra-
W opisie ubran producenci podaja grama- wiania aktywnosci fizycznej.
ture, np. 180 g/m? Intuicyjnie wydaje sie,

WP, MVP - CZYLI CO?

Przy wyborze wierzchniej odziezy reklamo-

ze im wyzsza wartos¢, tym lepsza jakos¢ Q@ WSKAZOWKA

odziezy. Nic bardziej mylnego. Gramatura Dopytaj w sklepie, czy kurtka ma ta-

Smowane szwy. Jesli nie, to przemoknie
w ich miejscu, niezaleznie od wysokiego
parametru Wp.

to waga jednego metra kwadratowego wej, takiej jak kurtka z materiatu softshel-

materiatu okreslona w gramach. Dlatego lowego, zwrd¢ uwage na parametry Wp
produkty zimowe maja wyzszg gramature i MVP. Do obu ma zastosowanie zasada:

niz te przeznaczone do noszenia latem. im wiecej, tym lepiej.

ILUSTRACJA

Kurtka Myers )Wp 10 000 /

MVP 4600) marki James
Harvest Sportswear

HARVEST vtk

ortsKvear —_—
sports, OFFICIAL SUPPLIER

Pierwszy z wymienionych to wskaz-
nik wodoodpornosci. Informuje, jaka ilos¢
wody w ciggu doby materiat jest w stanie
wytrzymac bez przemakania.

@& PRZYKLAD

Wp 3000 oznacza, ze softshell wytrzyma 24-godz.
napér cisnienia wody w ilosci 3000 mm i nie
przemoknie.

RAMKA

Bez wzgledu na to, czy przyjdzie Ci
wybiera¢ odziez dla 10 wspétpracowni-
kow, czy dla 2 tys. uczestnikéw eventu,
zachowaj w pamieci cztery wskazowki

z ramki ponizej. @

Pytaj o odziez reklamowa marki James
Harvest Sportswear w najlepszych agen-

cjach reklamowych. Wiecej informacji na

www.james-harvest.pl.

¥ Jak wybra¢ odziez reklamowa wysokiej jakosci

1. Witbdkna syntetyczne, takie jak poliester czy elastan, to w wielu okolicznosciach zaleta.
Ze wzgledu na swoje wiasciwosci 100-proc. poliester jest wskazany do szycia koszulek
sportowych i polaréw roboczych, a dodanie elastanu lub Lycra® do bawetnianego polo
sprawia, ze jest ono bardziej rozciggliwe.

2. Oznaczenie ,100% bawetny” Swiadczy o uzyciu zwyktej bawetny. Jej lepsze rodzaje s3
wyszczegdlniane w opisie, np. bawetna organiczna, bawetna czesana, bawetna egipska.

3. Gramatura to kwestia indywidualnych preferencji konsumenta.

Im wyzsze parametry Wp i VP ma softshell, tym bardziej jest przystosowany do niesprzy-
jajacych warunkéw atmosferycznych oraz aktywnosci sportowej.

(%] WARTO DOCZYTAC:

N ,Co to jest odziez reklamowa i do czego stuzy?”, dostep online: www.bit.ly/2ySSrTE.

N K. Kedzierska, ,Co to za materiat? Poradnik materiatoznawstwa odziezowego”, Warszawa 2015.
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Od Picassa do Starbucksa
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Niewiele marek moze sie pochwali¢ niezwykta historia, siegajaca czaséw van Gogha, Picassa czy

Hemingwaya. Do takich bez watpienia nalezy Moleskine. Wielcy artysci od lat wykorzystywali le-

gendarne notatniki do tworzenia dziet sztuki,a obecnie najbardziej znane marki na Swiecie uzywaja

ich do wzmocnienia swojego wizerunku.

0 sprawia, ze fenomen Moleskine nie-
CUstannie rosnie? Przekonujaca historia,
zestaw wartosci, wspieranie mtodych ar-
tystow, obecnos¢ na wydarzeniach kultu-
ralnych, na planach filmowych i w rekach
znanych osobistosci oraz wysoka jakos¢
produktéw.

Potencjat Moleskine — jako marki poza-
danej przez miliony ludzi na catym Swiecie
— jest takze z powodzeniem wykorzystywany
przez firmy do wzmacniania swojego wize-
runku w oczach klientow.

Notatniki czy kalendarze Moleskine, wre-
czane jako upominki, stanowig szczegélng
wartos¢ dla obdarowywanych. Sprawiajg, ze
kazdy event jest niezapomniany, wspieraja
dziatania PR, zblizaja do siebie partneréw
biznesowych — to tylko niektore z powoddw,
dla ktérych firmy tworza swoje wiasne dzieta
sztuki z Moleskine.

STARBUCKS, NIKE, KENZO, NIKON
| WIELE INNYCH

Setki najwiekszych firm na catym Swiecie
wybraty Moleskine jako partnera do two-
rzenia unikatowych upominkéw. Nike, Audi,
Nikon,Kenzo, Nespresso i LinkedIn juz czerpig

korzysci ze wsp6tpracy z Moleskine.

STARBUCKS 8
PLANNER

STARBUCKS A%
PLANNER
= R

2017

Znana, ekskluzywna, wioska marka Emilio
Pucci stworzytaaz 16 luksusowych projektéw
notatnikéw Moleskine, wykonanych z jej
oryginalnych materiatéw, ktére pozostaty
po uszyciu kolekgji. W ten sposéb powstat
produkt premium. Stworzenie z tych niewy-
korzystanych skrawkéw oktadek noteséw
nadato im nowe zycie i pozwolito na po-
nowne trafienie do Swiata mody.

Pierwszy wyjatkowy notatnik Moleskine
dla Starbucksa zostat stworzony w Korei
w 2014 r. wedtug indywidualnego projektu

i wyprodukowany w liczbie Tmln egzempla-

rzy. Notatnik wykorzystano jako upominek
dla lojalnych klientéw oraz produkt do od-
sprzedazy. Wspétpraca tych dwéch marek
jest co roku ponawiana i owocuje nowymi

projektami notatnikéw w réznych krajach.

MOLESKINE DLA TWOJE) FIRMY

W jaki spos6b mozna przeobrazi¢ produkty
Moleskine w skuteczne narzedzie marketin-
gowe? Wystarczy wybrac produkt i dodac¢
do niego swoje logo lub przestanie rekla-
mowe, czy tez wykorzystac jeszcze wieksze
mozliwosci personalizacji i stworzy¢ wtasny

projekt notatnika. &

Produkty reklamowe Moleskine do per-
sonalizacji sg dostepne w agencjach re-
klamowych. Wiecej informacji na stronie

www.yoyager-katalog.pl.


http://bit.ly/2YvsMQj
https://www.voyager-katalog.pl/

4 A m eSS

HARVEST

sportskwear

ROK:T
WILLIAMS
RACING

OFFICIAL SUPPLIER

PIONOWO

1) Dziatania marketingowe nawigzujace do biezacych wydarzeri

2) Bezposrednia konkurencja dla Google Ads z pod reki Microsoftu

3) Element logo, jest nim np. nadgryzione jabtko Apple, znaczek
Nike oraz krokodyl Lacoste

4) Powszechnie znana analiza mocnych i stabych stron

5) Nazwisko autora copy “They laughed when | sat at the piano
but when | started to play”

6) Moze by¢ sprzedazowy, moze by¢ laboratoryjny

Rozwigzate$ krzyidwke?
Naleizy ci sie nagrodal
Przeslij rozwigzanie przez formularz zgtoszeniowy na:

http://bit.ly/2YvsMQ] lub zeskanuj kod QR

POZIOMO

7) Kampania reklamowa skierowana do uzytkownikéw, ktérzy
odwiedzili wezesniej okre$lone strony www

8) Symbol, ktéry zyskat ogromna popularnos¢ dzieki Twitterowi

9) Nazwa niestandardowej formy kampanii marketingowej

10) Portal spotecznosciowy dedykowany rozszerzaniu kontaktéw
zawodowo-biznesowych

1) 8 Expierence / ........ Interface

E] skanuj kod



http://bit.ly/2YvsMQj
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Nagradzaj pracownikow i kontrahentéw!

Zaréwno pracownicy, jak i kontrahen-
ci bardzo lubig otrzymywac prezenty.
W przeciwienstwie do premii finansowe;j
nagroda rzeczowa to prawdziwa niespo-
dzianka, ktéra ma ksztatt i kolor. Jest tez
bardziej osobista niz pienigdze.

iekszos¢ ludzi lubi dostawac pie-
Wniadze - jednak, powiedzmy sobie
szczerze, nie jest to prezent zbyt kreatywny.
Nagroda rzeczowa to zupetnie co innego.
Taki prezent z catg pewnoscig wzbudzi
w obdarowanym wiecej emocji i zosta-
nie lepiej zapamietany przez pracownika
i kontrahenta. To natomiast moze przy-
nieé¢ bardzo dobre efekty promocyjne,

lojalnosciowe, czy tez wizerunkowe.

PREZENT DLA PRACOWNIKA

Jesli wreczysz pracownikowi prezent, ktory
wigze sie z jego zainteresowaniami, na
pewno zostanie to docenione. Zestaw na-
rzedzi ucieszy majsterkowicza, a zestaw
wedkarski — wedkarza. Zeby pracodawca
mogt budowac swoj pozytywny wizerunek
za pomocg nagrod, musi znac zaintereso-
wania pracownikéw. Jeéli jednakich nie zna,
rozwigzaniem moze by¢ przygotowanie
katalogu nagrdd, z ktérego wyrdznieni sami
beda mogli wybrac sobie niespodzianke.
A gdy pracownik otrzyma przedmiot od-
powiadajacy jego pasji, rados¢ z prezentu
moze pozytywnie wptyna¢ chocby na jego

zaangazowanie w pracy.

NAGRODA DLAHANDLOWCALUB
KONTRAHENTA

Nagrody rzeczowe mozna przyznawac przy
okazji rocznych podsumowan, ale mozna

rowniez powigzac je z wynikami osigga-

NAGRODY RZECZOWE

eBILETY

E-VOUCHERY

nymi przez wtasnych handlowcow lub
wiascicielii pracownikéw punktéw sprze-
dazy. Konkurs na najlepszego sprzedawce,
nagroda za osiagniecie progu sprzedazo-
wego, program z punktami wymienianymi
na nagrody — to tylko przyktady akgji, jakie
mozna skierowac do sieci sprzedazy.

Oddzielng sprawag jest nagradzanie naj-
bardziej znaczacych partneréw handlo-
wych. W takim wypadku najlepiej pomy-
Sle¢ o prezencie, ktéry bedzie unikatowy
i ekskluzywny — np.zegarek dobrej marki
lub whisky w opakowaniu prezentowym
na pewno sprawig dobre wrazenie.

JAK ZORGANIZOWAC AKCJE Z NA-
GRODAMI?

Dla firmy, ktéra chciataby zorganizowac
akcje z nagrodami, problemem moga po-
zostawac kwestie organizacyjne. Przedsie-
biorstwo podejmujace sie tego samodziel-
nie musiatoby wyznaczy¢ do tego zadania
pracownikéw i przeznaczy¢ na organizacje
mnostwo czasu.

Rozwigzaniem sg gotowe systemy, ktore
umozliwiajg wybér prezentéw w sposéb
podobny do zakupow w sklepie interneto-
wym. W serwisie NagrodyB2B.pl znajdujg
sie setki nagréd rzeczowych z rozmaitych
kategorii, ktére mozna kupowac pojedyn-
czo lub z ktérych mozna komponowac
wiasne katalogi nagréd. Z kolei portal

UpominkiB2B.pl oferuje ekskluzywne al-

kohole, zegarki, piéra, porcelang, czy tez
akcesoria ze skéry, idealne na prezent
np. dla waznego kontrahenta.

Marketer korzystajacy z takiej platformy
zakupowej otrzymuje jedna fakture — bez
wzgledu na to, od jak wielu dostawcow
pochodzg wybrane przez niego nagro-
dy. Nie musi sie zajmowac negocjacjami
z nimi, przechowywaniem zakupionych
produktéw, ich pakowaniem ani wysytka.
Mozliwe jest nawet tworzenie zestawoéw
prezentowych sktadajacych sie z przed-
miotéw réznych marek, a kazdy z nich
moze zosta¢ wystany na inny adres.

Liczba dostepnych mozliwosci wyko-
rzystania upominkow jest ogromna, ale
na naszych platformach zawsze mozna
liczy¢ napomoc w doborze wiasciwej akgji
i dopasowanych do niej nagréd. Na pocza-
tek wazna jest Swiadomos¢, ze nagrody
rzeczowe niejednokrotnie mogg zdziatac
wiecej niz tradycyjna premia lub nagroda
finansowa. @

Dowiedzsie wiecej na: www.nagrodyB2B.pl
i www.upominkiB2B.pl - 80 marek i 1500

produktéw w jednym miejscu.

Grzegorz Kobryn

business unit director, odpowiedzialny
| za rozwdj platform dystrybucji nagréd
i upominkéw w ramach XBS Group

kontakt@upominkib2b.pl


https://nagrodyb2b.pl/
http://upominkib2b.pl/
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VINVGAM AN LUV

Podaruj wiedze w prezencie

Sprawdz nasza petna oferte na
sklep.marketerplus.pl
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